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"Borse-Express” vom 29.07.2016 Seite: 18 Von: Robert Gillinger robert.gillinger@boerse-express.com
ANLAGEFORM

Wohnhaus buhlt mit bis zu 6,5% Zinsen um Gelder aus
der Crowd

Ein Wiener Wohnhausprojekt wird auch mit Hilfe von Crowdfunding finanziert-und diesen
Herbst fertig gestellt. Anleger kénnen sich fur die nachsten drei Jahre an dem Projekt
beteiligen.

Die erste internationale Crowdfunding Plattform ftr Immobilien, Home Rocket (www. homerocket.
com), startet ihr nachstes Fundingprojekt. Gemeinsam mit dem Bautrager Haring Group
prasentiert die Plattform das Projekt Baslergasse 17, im 23. Wiener Gemeindebezirk. Das
Fundingziel fir das in Bau befindliche Wohnhaus mit 44 Wohneinheiten und Tiefgarage liegt
bei 1,0 Millionen Euro. Gleichzeitig konnte das Home Rocket Fundingprojekt Viktoriahof in Wien
erfolgreich abgeschlossen werden, dabei wurde das Fundingziel von 500.000 Euro in Rekordzeit
erreicht.

Projekt Baslergasse. Im aufstrebenden Stadtteil Liesing, nahe der U-Bahn Station Siebenhirten,
entsteht das neue Crowdfundingobjekt des Bautragers Haring Group. Gemeinsam mit
Home Rocket wird ein modernes Wohnhaus mit 44 Wohneinheiten, Dachgéarten und
Gewerbeflachen Uber die Investments der Crowd querfinanziert. "Dieser Stadtteil ist durch
seine gunstige Verkehrsanbindung und seiner Nahe zum Wiener Wald der perfekte Platz fur
neuen Wohnraum",sagt Karl Haring, Geschéaftsfihrer und Grinder der Haring Group. "Die
Zusammenarbeit mit Home Rocket ist fur uns eine tolle Mdglichkeit Interessenten und private
Kleininvestoren in die Finanzierung unserer Projekte einzubinden. Als ganzheitlicher Bautrager
war uns wichtig, auch hier zu den Vorreitern der Branche zu gehoren."

Der Start des Projekts Baslergasse 17 ist gleichzeitig das erste Projekt der Haring Group auf
Home Rocket. Die Haring Group zahlt zu den fiihrenden Anbietern flr unternehmensproduzierte
Immobilien in Wien. Seit mehr als zehn Jahren setzt sie auf die ganzheitliche Betreuung von
Wohnbauprojekten-von der Liegenschaftsakquise, der Projektentwicklung lber die gesamte
Baukontrolle bis zur schliisselfertigen Ubergabe an den Kaufer. Fir Home Rocket ist die
Einbindung neuer Bautréger ein wichtiger Bestandteil der Plattform, um Investoren ein breites
Angebot zur Diversifizierung ihres Portfolios zu bieten: "Wir freuen uns einen weiteren
erfahrenen Bautrager mit einem Projekt auf Home Rocket begrii3en zu dirfen" sagt daher auch
Geschaftsfuhrer Wolfgang Deutschmann. Und: "Immobilien Crowdfunding hat im letzten Jahr eine
tolle Entwicklung hingelegt und erfreut sich gro3er Beliebtheit. Durch die gewissenhafte Auswahl
unserer Partner stellen wir sicher, dass unsere Investoren nur Projekte von etablierten Bautragern
mit einem Track Record zur Auswahl haben."

Interessierte Anleger konnen ab 25. Juli 2016 in das Projekt Baslergasse 17 investieren.
Die Laufzeit des Investments ist auf 3 Jahre festgelegt, die Verzinsung liegt bei 5,5% bzw.
Schnellentschlossene, die sich bis 29. August beteiligen, profitieren von einem héheren Zinssatz
von 6,5 Prozent. Das Projekt ist bereits in Bau und wird im Herbst 2017 fertiggestellt. Viktoriahof
mit neuem HOME ROCKET Rekord

Das jungste Funding auf der Plattform, der Viktoriahof im 15. Wiener Gemeindebezirk, konnte
einen grofRen Erfolg verzeichnen. In Rekordzeit konnte das Projekt 100% der Fundingschwelle
erreichen und insgesamt wurden 500.000 Euro von der Crowd finanziert.<

PROJEKT PROJEKT BASLERGASSE 17

Unternehmensbeteiligung: Nein

Verzinsung des Kapitals: 6,5% p.a. fur Zeichner bis 29. August, danach 5,5%-Ausschittungen
erfolgen halbjéhrlich.

Copyright: APA-DeFacto GmbH - Seite 3



Laufzeit: 3 Jahre

Beteiligungsform: qualifiziertes Nachrangdarlehen
Plattform www.homerocket.com

Mehr zum Projekt: https://goo.gl/gsRWvM

Das Projekt Balsergasse 17 F Foto: Haring Group

[l Mutation: gesamt
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Reichweite (2016) 36.250
Druckauflage (2016) 12.500
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Home Rocket

ANLAGEFORM

Wohnhaus buhlt mit bis zu 6,5%
Zinsen um Gelder aus der Crowd

Robert Gillinger

robert.gillinger@boerse-express.com

Ein Wiener Wohnhausprojekt wird auch mit
Hilfe von Crowdfunding finanziert - und die-
sen Herbst fertig gestellt. Anleger konnen
sich fiir die ndchsten drei Jahre an dem Pro-
jekt beteiligen.

fiir Immobilien, Home Rocket

(www.homerocket.com), startet ihr nichstes Fun-
dingprojekt. Gemeinsam mit dem Bautriger Haring
Group prasentiert die Plattform das Projekt Baslergasse
17, im 23. Wiener Gemeindebezirk. Das Fundingziel fir
das in Bau befindliche Wohnhaus mit 44 Wohneinheiten
und Tiefgarage liegt bei 1,0 Millionen Euro. Gleichzeitig
konnte das Home Rocket Fundingprojekt Viktoriahof in
Wien erfolgreich abgeschlossen werden, dabei wurde das
Fundingziel von 500.000 Euro in Rekordzeit erreicht.

Die erste internationale Crowdfunding Plattform

Projekt Baslergasse. Im aufstrebenden Stadtteil Liesing,
nahe der U-Bahn Station Siebenhirten, entsteht das neue
Crowdfundingobjekt des Bautrigers Haring Group. Ge-
meinsam mit Home Rocket wird ein modernes Wohnhaus
mit 44 Wohneinheiten, Dachgirten und Gewerbeflichen
iiber die Investments der Crowd querfinanziert. ,Dieser
Stadtteil ist durch seine glinstige Verkehrsanbindung und
seiner Ndhe zum Wiener Wald der perfekte Platz fiir
neuen Wohnraum®, sagt Karl Haring, Geschiftsfithrer und
Griinder der Haring Group. ,.Die Zusammenarbeit mit
Home Rocket ist fiir uns eine tolle Moglichkeit Interessen-
ten und private Kleininvestoren in die Finanzierung unse-
rer Projekte einzubinden. Als ganzheitlicher Bautriger
war uns wichtig, auch hier zu den Vorreitern der Branche
zu gehoren.”

Der Start des Projekts Baslergasse 17 ist gleichzeitig das
erste Projekt der Haring Group auf Home Rocket. Die Haring
Group zihlt zu den fithrenden Anbietern fiir unternehmens-
produzierte Immobilien in Wien. Seit mehr als zehn Jahren
setzt sie auf die ganzheitliche Betreuung von Wohnbaupro-
jekten — von der Liegenschaftsakquise, der Projektentwick-
lung tiber die gesamte Baukontrolle bis zur schliisselfertigen
Ubergabe an den Kiufer. Fiir Home Rocket ist die Einbindung
neuer Bautrager ein wichtiger Bestandteil der Plattform, um

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.

b
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Investoren ein breites Angebot zur Diversifizierung ihres Port-
folios zu bieten: ,Wir freuen uns einen weiteren erfahrenen
Bautrdger mit einem Projekt auf Home Rocket begriiRen zu
diirfen” sagt daher auch Geschiftsfithrer Wolfgang Deutsch-
mann. Und: ., Immobilien Crowdfunding hat im letzten Jahr
eine tolle Entwicklung hingelegt und erfreut sich grofRer Be-
liebtheit. Durch die gewissenhafte Auswahl unserer Partner
stellen wir sicher, dass unsere Investoren nur Projekte von
etablierten Bautrdgern mit einem Track Record zur Auswahl
haben.*

Interessierte Anleger konnen ab 25. Juli 2016 in das Pro-
jekt Baslergasse 17 investieren. Die Laufzeit des Investments
ist auf 3 Jahre festgelegt, die Verzinsung liegt bei 5,5 % bzw.
Schnellentschlossene, die sich bis 29. August beteiligen, pro-
fitieren von einem hoheren Zinssatz von 6,5 Prozent. Das
Projekt ist bereits in Bau und wird im Herbst 2017 fertigge-
stellt. Viktoriahof mit neuem HOME ROCKET Rekord

Das jiingste Funding auf der Plattform, der Viktoriahof im
15. Wiener Gemeindebezirk, konnte einen grofRen Erfolg ver-
zeichnen. In Rekordzeit konnte das Projekt 100% der Fun-
dingschwelle erreichen und insgesamt wurden 500.000 Euro
von der Crowd finanziert.<

PROJEKT PROJEKT BASLERGASSE 17
Laufzeit: 3 Jahre

uUnternehmensbeteiligung:
R Beteiligungsform: qualifizier-
Verzinsung des Kapitals: tes Nachrangdarlehen
6,5% p.a. fir Zeichner bis 29.
August, danach 5,5% - Aus-
schiittungen erfolgen halbjahr-

lich.

Plattform
www.homerocket.com

Mehr zum Projekt:
https://goo.gl/qsRWvM
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"APA-Journal” vom 29.07.2016 Seite: 18, 19 Geld
26.07.2016

Crowdinvesting nimmt in Osterreich langsam Fahrt auf

Im ersten Halbjahr 2016 wurde um 4,8 Millionen Euro mehr Geld Uber heimische
Internetplattformen investiert als im ganzen Jahr 2015, zeigt die Statistik der heimischen
Crowdinvesting-Plattformen der Wirtschaftskammer Osterreich. 13,5 Mio. waren es im Halbjahr,
25,3 Mio. Euro insgesamt seit 2013.

Unter Crowdfunding versteht man Investitionen von Privatpersonen uber Internetplattformen
fur dort prasentierte Projekte. Diese fallen meist in die Kategorien Start-Up, Immobilien oder
Umweltprojekte. Die Personen, die ab einem fixierten Beitrag investieren kénnen, hoffen bei
Umsetzung des Projekts auf eine hohe Rendite. Bei hoheren Investitionen winken zusatzliche
Vergunstigungen.

Besonders hoch war die Anzahl der Projekte im 1. Quartal 2016. Es gab 18 erfolgreiche
Finanzierungen und nur eine gescheiterte. Im ersten Halbjahr wurden 34 Projekte uber
Crowdfunding finanziert, stellt der Vorsitzende des Fachausschusses Crowdinvesting-Plattformen
des Fachverbands, Paul Pdltner, fest.

Dieser Anstieg sei auf das Alternativfinanzierungsgesetz zuriickzufihren. Seitdem die
Investitionsmaglichkeit 2013 auch in Osterreich angekommen ist, wurden insgesamt 106 Projekte
Uber zehn Websites mit insgesamt 25.298.586 Euro finanziert -darunter tber 13,5 Millionen in
den ersten sechs Monaten

2016. Derzeit sind in Osterreich diese zehn Crowdinvesting-
Plattformen tatig:www.conda.eu,www.dagobertinvest.at,www.dasertragreich.at,www.evercr
owd.com,www.finnest.com,www.greenrocket.com,www.homerocket.com,www.
regionalfunding.at,www.rendity.comundwww.1000x1000.at

Trotz rasantem Wachstum ist das Aufkommen in Osterreich noch bescheiden. Die
britische Plattformwww.crowdcube.comalleine hat zwischen 2011 und 2016 426 Projekte
finanziert und dafir umgerechnet 207,4 Mio. Euro gesammelt. Auf den deutschen
Plattformenwww.seedmatch.deundwww.companisto.comwurden zwischen 2011 und 2015 38,8
Mio. Euro fur Investitionen aufgetrieben.

El Mutation: APA-Journal Geld
Reichweite (2012) Keine Angabe
Druckauflage (2012) Keine Angabe

Copyright: APA-DeFacto GmbH - Seite 6
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Crowdinvesting nimmt in Osterreich langsam Fahrt auf (1/2)
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Seite 18, 19/ 29. Juli 2016

Home Rocket

26.07.2016

Crowdinvesting nimmt in Osterreich
langsam Fahrt auf

Im ersten Halbjahr 2016 wurde um 4,8 Millionen Euro mehr Geld lber
heimische Internetplattformen investiert als im ganzen Jahr 2015, zeigt die
Statistik der heimischen Crowdinvesting-Plattformen der Wirtschaftskammer
Osterreich. 13,5 Mio. waren es im Halbjahr, 25,3 Mio. Euro insgesamt seit
2013.

Unter Crowdfunding versteht man Investitionen von Privatpersonen uber
Internetplattformen flir dort prasentierte Projekte. Diese fallen meist in die
Kategorien Start-Up, Immobilien oder Umweltprojekte. Die Personen, die ab
einem fixierten Beitrag investieren kdnnen, hoffen bei Umsetzung des Projekts
auf eine hohe Rendite. Bei héheren Investitionen winken zusatzliche
Vergunstigungen.

Besonders hoch war die Anzahl der Projekte im 1. Quartal 2016. Es gab 18

erfolgreiche Finanzierungen und nur eine gescheiterte. Im ersten Halbjahr

wurden 34 Projekte Uber Crowdfunding finanziert, stellt der Vorsitzende des

Eafhaus?chusses Crowdinvesting-Plattformen des Fachverbands, Paul
Oltner, fest.

Dieser Anstieg sei auf das Alternativfinanzierungsgesetz zuriickzufihren.
Seitdem die Investitionsmdglichkeit 2013 auch in Osterreich angekommen ist,
wurden insgesamt 106 Projekte tiber zehn Websites mit insgesamt 25.298.586
Euro finanziert - darunter Uber 13,5 Millionen in den ersten sechs Monaten

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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Home Rocket
2016.

Derzeit sind in Osterreich diese zehn Crowdinvesting-Plattformen
tatig:www.conda.eu,www.dagobertinvest.at,www.dasertragreich.at,www.evercr
owd.com,www.finnest.com,www .greenrocket. com,www.homerockei.Com,Www.
regionaliunding.at,www.rendity.comunawww.1000xT000.at

Trotz rasantem Wachstum ist das Aufkommen in Osterreich noch bescheiden.
Die britische Plattformwww.crowdcube.comalleine hat zwischen 2011 und
2016 426 Projekte finanziert und dafur umgerechnet 207,4 Mio. Euro
gesammelt. Auf den deutschen
Plattformenwww.seedmatch.deundwww.companisto.comwurden zwischen
2011 und 2075 38,8 Mio. Euro fur Invesiitionen aufgetrieben.

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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"Borse-Express” vom 28.07.2016 Seite: 8 Von: Robert Gillinger robert.gillinger@boerse-express.com
ANLAGEFORM

Wohnhaus buhlt mit bis zu 6,5% Zinsen um Gelder aus
der Crowd

Ein Wiener Wohnhausprojekt wird auch mit Hilfe von Crowdfunding finanziert-und diesen
Herbst fertig gestellt. Anleger kénnen sich fur die nachsten drei Jahre an dem Projekt
beteiligen.

Die erste internationale Crowdfunding Plattform ftr Immobilien, Home Rocket (www. homerocket.
com), startet ihr nachstes Fundingprojekt. Gemeinsam mit dem Bautrager Haring Group
prasentiert die Plattform das Projekt Baslergasse 17, im 23. Wiener Gemeindebezirk. Das
Fundingziel fir das in Bau befindliche Wohnhaus mit 44 Wohneinheiten und Tiefgarage liegt
bei 1,0 Millionen Euro. Gleichzeitig konnte das Home Rocket Fundingprojekt Viktoriahof in Wien
erfolgreich abgeschlossen werden, dabei wurde das Fundingziel von 500.000 Euro in Rekordzeit
erreicht.

Projekt Baslergasse. Im aufstrebenden Stadtteil Liesing, nahe der U-Bahn Station Siebenhirten,
entsteht das neue Crowdfundingobjekt des Bautragers Haring Group. Gemeinsam mit
Home Rocket wird ein modernes Wohnhaus mit 44 Wohneinheiten, Dachgéarten und
Gewerbeflachen Uber die Investments der Crowd querfinanziert. "Dieser Stadtteil ist durch
seine gunstige Verkehrsanbindung und seiner Nahe zum Wiener Wald der perfekte Platz fur
neuen Wohnraum",sagt Karl Haring, Geschéaftsfihrer und Grinder der Haring Group. "Die
Zusammenarbeit mit Home Rocket ist fur uns eine tolle Mdglichkeit Interessenten und private
Kleininvestoren in die Finanzierung unserer Projekte einzubinden. Als ganzheitlicher Bautrager
war uns wichtig, auch hier zu den Vorreitern der Branche zu gehoren."

Der Start des Projekts Baslergasse 17 ist gleichzeitig das erste Projekt der Haring Group auf
Home Rocket. Die Haring Group zahlt zu den fiihrenden Anbietern flr unternehmensproduzierte
Immobilien in Wien. Seit mehr als zehn Jahren setzt sie auf die ganzheitliche Betreuung von
Wohnbauprojekten-von der Liegenschaftsakquise, der Projektentwicklung lber die gesamte
Baukontrolle bis zur schliisselfertigen Ubergabe an den Kaufer. Fir Home Rocket ist die
Einbindung neuer Bautréger ein wichtiger Bestandteil der Plattform, um Investoren ein breites
Angebot zur Diversifizierung ihres Portfolios zu bieten: "Wir freuen uns einen weiteren
erfahrenen Bautrager mit einem Projekt auf Home Rocket begrii3en zu dirfen" sagt daher auch
Geschaftsfuhrer Wolfgang Deutschmann. Und: "Immobilien Crowdfunding hat im letzten Jahr eine
tolle Entwicklung hingelegt und erfreut sich gro3er Beliebtheit. Durch die gewissenhafte Auswahl
unserer Partner stellen wir sicher, dass unsere Investoren nur Projekte von etablierten Bautragern
mit einem Track Record zur Auswahl haben."

Interessierte Anleger konnen ab 25. Juli 2016 in das Projekt Baslergasse 17 investieren.
Die Laufzeit des Investments ist auf 3 Jahre festgelegt, die Verzinsung liegt bei 5,5% bzw.
Schnellentschlossene, die sich bis 29. August beteiligen, profitieren von einem héheren Zinssatz
von 6,5 Prozent. Das Projekt ist bereits in Bau und wird im Herbst 2017 fertiggestellt. Viktoriahof
mit neuem HOME ROCKET Rekord

Das jungste Funding auf der Plattform, der Viktoriahof im 15. Wiener Gemeindebezirk, konnte
einen grofRen Erfolg verzeichnen. In Rekordzeit konnte das Projekt 100% der Fundingschwelle
erreichen und insgesamt wurden 500.000 Euro von der Crowd finanziert.<

PROJEKT PROJEKT BASLERGASSE 17

Unternehmensbeteiligung: Nein

Verzinsung des Kapitals: 6,5% p.a. fur Zeichner bis 29. August, danach 5,5%-Ausschittungen
erfolgen halbjéhrlich.

Copyright: APA-DeFacto GmbH - Seite 9
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Laufzeit: 3 Jahre

Beteiligungsform: qualifiziertes Nachrangdarlehen
Plattform www.homerocket.com

Mehr zum Projekt:

https://goo.gl/qgsRWvM

Das Projekt Balsergasse 17

El Mutation: gesamt
Reichweite (2016) 36.250
Druckauflage (2016) 12.500
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Home Rocket

Wohnhaus buhlt mit bis zu 6,5% Zinsen um Gelder aus der Crowd

DONNERSTAG, 28. JULI 2016

BORSE EXPRESS 8

ANLAGEFORM

Wohnhaus buhlt mit bis zu 6,5%
Zinsen um Gelder aus der Crowd

Robert Gillinger robert.gillinger@boerse-express.com

Ein Wiener Wohnhausprojekt wird auch mit
Hilfe von Crowdfunding finanziert - und die-
sen Herbst fertig gestellt. Anleger kénnen
sich fiir die ndchsten drei Jahre an dem Pro-
jekt beteiligen.

ie erste internationale Crowdfunding Plattform
_ fiir Immobilien, Home Rocket
(www.homerocket.com), startet ihr niachstes Fun-
dingprojekt. Gemeinsam mit dem Bautriger Haring
Group prisentiert die Plattform das Projekt Baslergasse
17, im 23. Wiener Gemeindebezirk. Das Fundingziel fiir
das in Bau befindliche Wohnhaus mit 44 Wohneinheiten
und Tiefgarage liegt bei 1,0 Millionen Euro. Gleichzeitig
konnte das Home Rocket Fundingprojekt Viktoriahof in
Wien erfolgreich abgeschlossen werden, dabei wurde das
Fundingziel von 500.000 Euro in Rekordzeit erreicht.

Projekt Baslergasse. Im aufstrebenden Stadtteil Liesing,
nahe der U-Bahn Station Siebenhirten, entsteht das neue
Crowdfundingobjekt des Bautrdgers Haring Group. Ge-
meinsam mit Home Rocket wird ein modernes Wohnhaus
mit 44 Wohneinheiten, Dachgirten und Gewerbeflachen
iiber die Investments der Crowd querfinanziert. ,Dieser
Stadtteil ist durch seine giinstige Verkehrsanbindung und
seiner Nihe zum Wiener Wald der perfekte Platz fiir
neuen Wohnraum®, sagt Karl Haring, Geschiftsfithrer und
Griinder der Haring Group. ,.Die Zusammenarbeit mit
Home Rocket ist fiir uns eine tolle Moglichkeit Interessen-
ten und private Kleininvestoren in die Finanzierung unse-
rer Projekte einzubinden. Als ganzheitlicher Bautriger
war uns wichtig, auch hier zu den Vorreitern der Branche
zu gehéren.”

Der Start des Projekts Baslergasse 17 ist gleichzeitig das
erste Projekt der Haring Group auf Home Rocket. Die Haring
Group zdhlt zu den fiilhrenden Anbietern fiir unternehmens-
produzierte Immobilien in Wien. Seit mehr als zehn Jahren
setzt sie auf die ganzheitliche Betreuung von Wohnbaupro-
jekten - von der Liegenschaftsakquise, der Projektentwick-
lung tber die gesamte Baukontrolle bis zur schliisselfertigen
Ubergabe an den Kéufer. Fiir Home Rocket ist die Einbindung
neuer Bautrdger ein wichtiger Bestandteil der Plattform, um

L]
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Investoren ein breites Angebot zur Diversifizierung ihres Port-
folios zu bieten: ,,Wir freuen uns einen weiteren erfahrenen
Bautriger mit einem Projekt auf Home Rocket begriiffen zu
diirfen* sagt daher auch Geschéftsfithrer Wolfgang Deutsch-
mann. Und: ,Immobilien Crowdfunding hat im letzten Jahr
eine tolle Entwicklung hingelegt und erfreut sich grofRer Be-
liebtheit. Durch die gewissenhafte Auswahl unserer Partner
stellen wir sicher, dass unsere Investoren nur Projekte von
etablierten Bautragern mit einem Track Record zur Auswahl
haben."

Interessierte Anleger konnen ab 25. Juli 2016 in das Pro-
jekt Baslergasse 17 investieren. Die Laufzeit des Investments
ist auf 3 Jahre festgelegt, die Verzinsung liegt bei 5,5 % bzw.
Schnellentschlossene, die sich bis 29. August beteiligen, pro-
fitieren von einem hoheren Zinssatz von 6,5 Prozent. Das
Projekt ist bereits in Bau und wird im Herbst 2017 fertigge-
stellt. Viktoriahof mit neuem HOME ROCKET Rekord

Das jiingste Funding auf der Plattform, der Viktoriahof im
15. Wiener Gemeindebezirk, konnte einen grofRen Erfolg ver-
zeichnen. In Rekordzeit konnte das Projekt 100% der Fun-
dingschwelle erreichen und insgesamt wurden 500.000 Euro
von der Crowd finanziert.<

PROJEKT PROJEKT BASLERGASSE 17

Unternehmensbeteiligung; Laufzeit: 3 Jahre

Nein

Beteiligungsform: qualifizier-
tes Nachrangdarlehen

Plattform
www.homerocket.com

Verzinsung des Kapitals:
6,5% p.a. fur Zeichner bis 29.
August, danach 5,5% - Aus-
schuttungen erfolgen halbjahr-

lich. Mehr zum Projekt:

https://goo.gl/qsRWvM
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Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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"APA-Journal" vom 28.07.2016 Seite: 10, 11 Karriere
26.07.2016

Crowdinvesting nimmt in Osterreich langsam Fahrt auf

Im ersten Halbjahr 2016 wurde um 4,8 Millionen Euro mehr Geld Uber heimische
Internetplattformen investiert als im ganzen Jahr 2015, zeigt die Statistik der heimischen
Crowdinvesting-Plattformen der Wirtschaftskammer Osterreich. 13,5 Mio. waren es im Halbjahr,
25,3 Mio. Euro insgesamt seit 2013.

Unter Crowdfunding versteht man Investitionen von Privatpersonen uber Internetplattformen
fur dort prasentierte Projekte. Diese fallen meist in die Kategorien Start-Up, Immobilien oder
Umweltprojekte. Die Personen, die ab einem fixierten Beitrag investieren kénnen, hoffen bei
Umsetzung des Projekts auf eine hohe Rendite. Bei hoheren Investitionen winken zusatzliche
Vergunstigungen.

Besonders hoch war die Anzahl der Projekte im 1. Quartal 2016. Es gab 18 erfolgreiche
Finanzierungen und nur eine gescheiterte. Im ersten Halbjahr wurden 34 Projekte uber
Crowdfunding finanziert, stellt der Vorsitzende des Fachausschusses Crowdinvesting-Plattformen
des Fachverbands, Paul Pdltner, fest.

Dieser Anstieg sei auf das Alternativfinanzierungsgesetz zuriickzufihren. Seitdem die
Investitionsmaglichkeit 2013 auch in Osterreich angekommen ist, wurden insgesamt 106 Projekte
Uber zehn Websites mit insgesamt 25.298.586 Euro finanziert -darunter tber 13,5 Millionen in
den ersten sechs Monaten

2016. Derzeit sind in Osterreich diese zehn Crowdinvesting-
Plattformen tatig:www.conda.eu,www.dagobertinvest.at,www.dasertragreich.at,www.evercr
owd.com,www.finnest.com,www.greenrocket.com,www.homerocket.com,www.
regionalfunding.at,www.rendity.comundwww.1000x1000.at

Trotz rasantem Wachstum ist das Aufkommen in Osterreich noch bescheiden. Die
britische Plattformwww.crowdcube.comalleine hat zwischen 2011 und 2016 426 Projekte
finanziert und dafir umgerechnet 207,4 Mio. Euro gesammelt. Auf den deutschen
Plattformenwww.seedmatch.deundwww.companisto.comwurden zwischen 2011 und 2015 38,8
Mio. Euro fur Investitionen aufgetrieben.

El Mutation: APA-Journal Karriere
Reichweite (2012) Keine Angabe
Druckauflage (2012) Keine Angabe

Copyright: APA-DeFacto GmbH - Seite 12
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26.07.2016

Crowdinvesting nimmt in Osterreich
langsam Fahrt auf

Im ersten Halbjahr 2016 wurde um 4,8 Millionen Euro mehr Geld (ber
heimische Internetplattformen investiert als im ganzen Jahr 2015, zeigt die
Statistik der heimischen Crowdinvesting-Plattformen der Wirtschaftskammer
Osterreich. 13,5 Mio. waren es im Halbjahr, 25,3 Mio. Euro insgesamt seit
2013.

Unter Crowdfunding versteht man Investitionen von Privatpersonen lber
Internetplattformen flir dort prasentierte Projekte. Diese fallen meist in die
Kategorien Start-Up, Immobilien oder Umweltprojekte. Die Personen, die ab
einem fixierten Beitrag investieren kénnen, hoffen bei Umsetzung des Projekts
auf eine hohe Rendite. Bei héheren Investitionen winken zusatzliche
Verglinstigungen.

Besonders hoch war die Anzahl der Projekte im 1. Quartal 2016. Es gab 18

erfolgreiche Finanzierungen und nur eine gescheiterte. Im ersten Halbjahr

wurden 34 Projekte tUber Crowdfunding finanziert, stellt der Vorsitzende des

Eafhaus?chusses Crowdinvesting-Plattformen des Fachverbands, Paul
Oltner, fest.

Dieser Anstieg sei auf das Alternativfinanzierungsgesetz zuriickzufihren.
Seitdem die Investitionsmoglichkeit 2013 auch in Osterreich angekommen ist,
wurden insgesamt 106 Projekte Gber zehn Websites mit insgesamt 25.298.586
Euro finanziert - darunter Uber 13,5 Millionen in den ersten sechs Monaten

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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2016.

Derzeit sind in Osterreich diese zehn Crowdinvesting-Plattformen
tatig:www.conda.eu,www.dagobertinvest.at,www.dasertragreich.at,www.evercr
owd.com,www.finnest.com,www .greenrocket. com,www.homerockei.Com,Www.
regionaliunding.at,www.rendity.comunawww.1000xT000.at

Trotz rasantem Wachstum ist das Aufkommen in Osterreich noch bescheiden.
Die britische Plattformwww.crowdcube.comalleine hat zwischen 2011 und
2016 426 Projekte finanziert und dafur umgerechnet 207,4 Mio. Euro
gesammelt. Auf den deutschen
Plattformenwww.seedmatch.deundwww.companisto.comwurden zwischen
2011 und 2075 38,8 Mio. Euro fur Invesiitionen aufgetrieben.

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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"APA-Journal" vom 25.07.2016 Seite: 21 Gesundheit
19.07.2016

Steirischer "Hanfgarten" sammelte 953.000 Euro bei
Crowdfunding

Das steirische Start-up HGV Krautergarten GmbH mit seinem "Hanfgarten"” hat bei seiner
Crowdfunding-Kampagne bei Green Rocket seit Mitte April 953.350 Euro gesammelt und damit
beinahe das Maximum von einer Mio. Euro erreicht. Die Fundingschwelle wurde um mehr als das
zwolffache Ubertroffen, teilte Geschéaftsfihrer Andreas Troger am Dienstag via Aussendung mit.

Mit der lukrierten Summe sei "Hanfgarten" nicht nur das mit Abstand erfolgreichste Projekt der
Plattform Green Rocket, sondern auch 6sterreichweit das bisher erfolgreichste Crowdfunding-
Projekt eines Privatunternehmens. "Wir haben erwartet, dass wir mit unserem Projekt Erfolg
haben werden, dass wir eine knappe Million Euro lukrieren konnten, hat aber alle unsere
Erwartungen Ubertroffen und ist gleichzeitig ein deutliches Signal”, so Troger. Mit dem Geld
will das Start-up den Anbau von medizinischem Cannabis, die europaweite Expansion und den
Imagewandel vorantreiben.

E1 Mutation: APA-Journal Gesundheit
Reichweite (2012) Keine Angabe
Druckauflage (2012) Keine Angabe

Copyright: APA-DeFacto GmbH - Seite 15
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Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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"Cash" vom 22.07.2016 Seite: 88
Bio-Limo erobert Osterreich

Das Wiener Start-up Pona stellt Bio-Limonaden ohne zusatzlichen Zucker und sonstige Zusatze
her. Ab sofort sind sie auch in Merkur Méarkten osterreichweit erhéltlich. AuRerdem durfen sich alle
Fans des unverfalschten Pona-Geschmacks lber die neue Sorte Valencia Orange sowie einen
frischen Look des Corporate Designs freuen. Und am 11. Juli 2016 wurde bei Green Rocket eine
Crowdfunding-Kampagne fur den weiteren Ausbau der Marke gestartet. b Pona, www.pona.at

E1 Mutation: gesamt
Reichweite (2015) 78.300
Druckauflage (2015) 27.000
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Das Wiener Start-up Pona stellt Bio- . wior

Limonaden ohne zusétzlichen Zu- il
cker und sonstige Zusdtze her. Ab =
sofort sind sie auch in Merkur
Markten dsterreichweit erhilt-
lich. Aufserdem diirfen sich
alle Fans des unverfilschten
Pona-Geschmacks {iber die po

-ONA

neue Sorte Valencia Orange o
sowie einen frischen Lock
des Corporate Designs
freuen. Und am 11. Juli
2016 wurde bei Green
Rocket eine Crowdfun-
ding-Kampagne fiir den
weiteren Ausbau der
Marke gestartet.

@ Pona, www.pona.at

Alle nétigen Lizenzgebuhren sind vertraglich geregelt.
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"risControl" vom 21.07.2016 Seite: 9
Fachverband der Finanzdienstleister

Standesregeln

Der Fachverbandsausschuss des Fachverbands Finanzdienstleister in der Wirtschaftskammer
Osterreich (WKO) hat ganz aktuell Standesund Austibungsregeln fir Crowdinvesting-Plattformen
beschlossen. Die neuen Standesregeln sind freiwillig, die Plattformen, die sich dazu
bekennen, missen die Regeln jedoch einhalten. Das wird vom Ehrenschiedsgericht des
Fachverbands Finanzdienstleister tberpruft. Paul Poltner, der Vorsitzende des Fachausschusses
der Crowdinvesting-Plattformen, zeigt sich erfreut Uber diesen Schritt: "Als Vorsitzender
des Fachausschusses Crowdinvesting-Plattformen freue ich mich, dass es gelungen ist, im
Fachausschuss gemeinsam diese Standesregeln zu formulieren und dass sich alle zehn
Fachausschussmitglieder dazu bekennen. Plattform-Betreiber, die sich zu den Standesregeln
bekennen, verpflichten sich zur umfangreicheren Informationserteilung gegentber ihren
Investoren, mussen sich regelmaf3ig weiterbilden und halten starkere Transparenzregeln ein.
Nach auf3en erkennbar ist die Verpflichtung am neuen Gutesiegel fur Crowdinvesting-Plattformen.
Nur jene Plattform-Betreiber, die eine Verpflichtungserklarung unterfertigt haben, dirfen das
Gutesiegel fuhren. Bisher haben sich folgende zehn Plattformen verpflichtet: www.conda.
eu, www.dagobertinvest.at, www.dasertragreich.at, www.evercrowd.com, www.finnest. at,
www.greenrocket.com, www.homerocket. com, www.regionalfunding. at, www. rendit y. com und
www.1000x1000. at. "Ich lade auch alle anderen Crowdinvesting-Plattform-Betreiber ein, sich
dieser Initiative anzuschlie3en”, so Pdltner.

[l Mutation: gesamt
Reichweite (2015) 43.500
Druckauflage (2015) 15.000

Copyright: APA-DeFacto GmbH - Seite 19
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Fachverband der Finanzdienstleister

Standesregeln

Der Fachverbandsausschuss des Fachverbands
Finanzdienstleister in der Wirtschaftskammer
Osterreich (WKO) hat ganz aktuell Standes-
und Ausiibungsregeln fiir Crowdinvesting-
Plattformen beschlossen. Die neuen Stan-
desregeln sind freiwillig, die Plattformen, die
sich dazu bekennen, miissen die Regeln jedoch
einhalten. Das wird vom Ehrenschiedsgericht
des Fachverbands Finanzdienstleister {iber-
prl'.ift. Paul Péltner, der Vorsitzende des Fach-
ausschusses der Crowdinvesting-Plattformen,
zeigt sich erfreut tber diesen Schritt: ,Als
Vorsitzender des Fachausschusses Crowdin-
vesting-Plattformen freue ich mich, dass es
gelungen ist, im Fachausschuss gemeinsam
diese Standesregeln zu formulieren und dass
sich alle zehn Fachausschussmitglieder dazu
bekennen. Plattform-Betreiber, die sich zu
den Standesregeln bekennen, verpflichten
sich zur umfangreicheren Informationsertei-
lung gegeniiber ihren Investoren, miissen sich
regelmiflig weiterbilden und halten stirkere
Transparenzregeln ein. Nach auffen erkennbar
ist die Verpflichtung am neuen Giitesiegel
fiir Crowdinvesting-Plattformen. Nur jene
Plattform-Betreiber, die eine Verpflichtungs-
erklirung unterfertigt haben, diirten das Gi-
tesiegel fithren. Bisher haben sich folgende
zehn Plattformen verpflichtet: www.conda.
eu, www.dagobertinvest.at, www.dasertrag-
reich.at, www.evercrowd.com, www.finnest.
at, www.greenrocket.com, www.homerocket.

ren sind vertraglich geregelt.

com, WWw.re-
gionalfunding.
at, www.ren-
dity.com und
www.1000x1000.
at. Ich lade auch alle

anderen Crowdinvesting-Plattform-Betreiber
ein, sich dieser Initiative anzuschliefen", so
Péltner.
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"Kleine Zeitung" vom 20.07.2016 Seite: 22 Gesamt

Hanfgarten sammelte mehr als 950.000 Euro ein

GRAZ. Das steirische Start-up HGV Krautergarten GmbH mit seinem Hanfgarten hat bei der
Crowdfunding-Kampagne tber Green Rocket seit Mitte April 953.350 Euro gesammelt und damit
beinahe das Maximum von einer Millionen Euro erreicht. Die "Fundingschwelle” wurde um mehr
als das Zwolffache Ubertroffen, teilte Geschéaftsfiihrer Andreas Troger (im Bild) mit. Das sei bisher
das erfolgreichste Crowdfunding-Projekt eines Privatunternehmens in Osterreich. Mit dem Geld
sollen der Anbau von medizinischem Cannabis, die europaweite Expansion und der Imagewandel
vorangetrieben werden. HG/ME

Beispielshaft geclippt aus der Mutation: "Kérnten".

El Mutation: Gesamt
Reichweite (2.HJ 2015) Mi, 835.000
Druckauflage (2.HJ 2015) Mi, 302.011
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Hanfgarten sammelte mehr als 950.000 Euro ein

GRAZ. Das steirische Start-up HGV Kriutergarten
GmbH mit seinem Hanfgarten hat bei der Crowdfun-
ding-Kampagne iiber Green Rocket seit Mitte April
953.350 Euro gesammelt und damit beinahe das Maxi-
mum von einer Millionen Euro erreicht. Die ,,Fun-
dingschwelle” wurde um mehr als das Zwélffache
tibertroffen, teilte Geschiftsfiihrer Andreas Troger
(im Bild) mit. Das sei bisher das erfolgreichste
Crowdfunding-Projekt eines Privatunternehmens in
Osterreich. Mit dem Geld sollen der Anbau von me-
dizinischem Cannabis, die europaweite Expansion
und der Imagewandel vorangetrieben werden. nome

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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"Neue Vorarlberger Tageszeitung" vom 20.07.2016 Seite: 30
Hanfgarten sammelte mehr als 950.000 Euro ein

GRAZ. Das steirische Start-up HGV Krautergarten GmbH mit seinem Hanfgarten hat bei der
Crowdfunding-Kampagne tber Green Rocket seit Mitte April 953.350 Euro gesammelt und damit
beinahe das Maximum von einer Millionen Euro erreicht. Die "Fundingschwelle” wurde um mehr
als das Zwolffache Ubertroffen, teilte Geschéaftsfiihrer Andreas Troger (im Bild) mit. Das sei bisher
das erfolgreichste Crowdfunding-Projekt eines Privatunternehmens in Osterreich. Mit dem Geld
sollen der Anbau von medizinischem Cannabis, die europaweite Expansion und der Imagewandel
vorangetrieben werden. HG/ME

[l Mutation: Gesamt
Reichweite (2.HJ 2015) Mi, 35.000
Druckauflage (2.HJ 2015) Mi, 11.930
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Hanfgarten sammelte mehr als 950.000 Euro ein

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.

GRAZ. Das steirische Start-up HGV Kriutergarten
GmbH mit seinem Hanfgarten hat bei der Crowdfun-
ding-Kampagne iiber Green Rocket seit Mitte April
953.350 Euro gesammelt und damit beinahe das Maxi-
mum von einer Millionen Euro erreicht. Die ,,Fun-
dingschwelle® wurde um mehr als das Zwdlffache
iibertroffen, teilte Geschiftsfithrer Andreas Troger
(im Bild) mit. Das sei bisher das erfolgreichste
Crowdfunding-Projekt eines Privatunternehmens in
Osterreich. Mit dem Geld sollen der Anbau von me-
dizinischem Cannabis, die europaweite Expansion
und der Imagewandel vorangetriecben werden. nome
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"Osterreich” vom 20.07.2016 Seite: 15 Steiermark
Bisher gré3tes Crowdfunding-Projekt im Privatbereich

Hanfgarten sammelt fast eine Million bei privaten
Investoren

Mit dem Geld soll der Anbau von medizinischem Cannabis finanziert werden. Graz. Das steirische
Startup Krautergarten mit seinem "Hanfgarten" hat bei seiner Crowdfunding-Kampagne bei Green
Rocket wie eine Rakete gezlindet, 953.350 Euro gesammelt und damit beinahe das Maximum von
einer Million Euro erreicht. Die Fundingschwelle wurde um mehr als das Zwdlffache tbertroffen,
teilte Geschéftsfihrer Andreas Troger. Mit der lukrierten Summe sei "Hanfgarten" nicht nur
das erfolgreichste Green-Rocket-Projekt, sondern auch dsterreichweit das bisher erfolgreichste
CrowdfundingProjekt eines Privaten. Mit dem Geld will man den Anbau von medizinischem
Cannabis, die europaweite Expansion und den Imagewandel vorantreiben.

Andreas Troger baut Hanf an.

[l Mutation: Gesamt
Reichweite (2.HJ 2015) Mi, 616.000
Druckauflage (2.HJ 2015) Mi, 565.544
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Bisher grofites Crowdfunding-Projekt im Privatbereich

Hanfgarten sammelt fast eme Million

bei privaten

Mit dem Geld soll der Anbau
von medizinischem Canna-
bis finanziert werden.
Graz.Das steirische Start-
up Kriautergarten mit sei-
nem ,Hanfgarten” hat bei
seiner Crowdfunding-
Kampagne bei Green Ro-
cket wie eine Rakete ge-
ziindet, 953.350 Euro ge-
sammelt und damit beina-
he das Maximum von ei-

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.

Investoren

ner Million Euro erreicht.
Die Fundingschwelle wur-
de um mehr als das Zwolf
fache tbertroffen, teilte
Geschéftsfithrer Andreas
Troger. Mit der lukrierten
Summe sei ,Hanfgarten”
nicht nurdas erfolgreichs-
te Green-Rocket-Projelkt,
sondern auch ésterreich-
weit das bisher erfolg-
reichste Crowdfunding-

Andreas Troger baut Hanf an.

Projekteines Privaten. Mit
dem Geld willmanden An-
bau von medizinischem
Cannabis, die europaweite
Expansion und denImage-
wandel vorantreiben.
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"Salzburger Nachrichten" vom 20.07.2016 Seite: 13 Osterreich
Steirischer "Hanfgarten" sammelte 953.000 Euro

GRAZ. Das steirische Start-up HGV Krautergarten GmbH mit seinem "Hanfgarten" hat bei seiner
Crowdfunding-Kampagne bei Green Rocket seit April 953.350 Euro gesammelt. Das festgelegte
Mindestkapital wurde um mehr als das Zwodlffache Ubertroffen, berichtete Geschéaftsfiuhrer
Andreas Troger am Dienstag. Damit ist "Hanfgarten" das bisher erfolgreichste Crowdfunding-
Projekt Osterreichs. Mit dem Geld will das Start-up den Anbau von medizinischem Cannabis, den
Imagewandel der Pflanze und die europaweite Expansion vorantreiben. SN, APA

[l Mutation: Gesamt
Reichweite (2.HJ 2015) Mi, 231.000
Druckauflage (2.HJ 2015) Mi, 71.815
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Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.

Steirischer ,,Hanfgarten”
sammelte 953.000 Euro

GRAZ. Das steirische Start-up HGV
Kriautergarten GmbH mit seinem
L.Hanfgarten“ hat bei seiner Crowd-
funding-Kampagne bei Green Ro-
cket seit April 953.350 Euro gesam-
melt. Das festgelegte Mindestkapital
wurde um mehr als das Zwolffache
tibertroffen, berichtete Geschifts-
fithrer Andreas Troger am Dienstag.
Damit ist ,Hanfgarten“ das bisher
erfolgreichste Crowdfunding-Pro-
jekt Osterreichs. Mit dem Geld will
das Start-up den Anbau von medizi-
nischem Cannabis, den Imagewan-
del der Pflanze und die europaweite
Expansion vorantreiben. SN, APA
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"Facts (WKO)" vom 19.07.2016 Seite: 19
Gutesiegel fur Crowdinvesting-Plattformen

Anfang Juni hat der Ausschuss des Fachverbands Standesregeln fir Crowdinvesting-Plattformen
beschlossen. Diese sind freiwillig, die Plattformen, die sich dazu bekennen, missen die Regeln
jedoch einhalten. Das wird vom Ehrenschiedsgericht des Fachverbands Finanzdienstleister
Uberprift.

Der Vorsitzende des Fachausschusses der Plattformen, Paul Péltner, freut sich, dass sich
alle zehn Mitglieder des Fachausschusses zu den Standesregeln bekennen und ladt alle
Crowdinvesting-Plattformen ein, sich der Initiative anzuschlieen. Allen Anlegern rat er, auf das
neue Gutesiegel zu achten.

Diese zehn Plattformen sind dabei: www.conda.eu, www.dagobertinvest.at,
www.dasertragreich.at,  www.evercrowd.com, www.finnest.com, www.greenrocket.com,
www.homerocket.com, www.regionalfunding.at, www.rendity.com und www.1000x1000.at.

E1 Mutation: gesamt
Reichweite (2016) Keine Angabe
Druckauflage (2016) Keine Angabe
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Brickenschlag zwischen Bauern und Konsumenten

Neue, direkte Vertriebswege und unkonventionelle Finanzierungsmodelle standen in
Graz im Fokus

Die grof3e Herausforderung liegt darin, Menschen mit ihren Ideen passend zusammenzubringen.

"Direkt unkonventionell" war das Hauptthema auf der Messe LEBENSMITTELpunkt am 30. Juni
im Grazer Steiermarkhof. Mit dieser Osterreichweit einzigartigen Plattform bot man einerseits
Information fUr neue alternative Wege in der Lebensmittelversorgung und andererseits vor allem
auch Vernetzungsmaoglichkeit. Damit sollte ein wichtiger Briickenschlag zwischen Bauern und
Konsumenten geschaffen werden.

Messeneuheiten

Aus Sicht neuer Organisationsund Kooperationsformen wurde das System der
gemeinschaftsgetragenen solidarisch aufgebauten Landwirtschaft in der Steiermark erstmals
einer breiten Offentlichkeit prasentiert. Hierbei tragen mehrere private Haushalte die Kosten
eines landwirtschaftlichen Betriebes, woflr sie im Gegenzug dessen Ernteertrag erhalten.
Durch den personlichen Bezug zueinander erfahren Produzenten und Konsumenten die
Vorteile einer marktunabhangigen Lebensmittelversor gung. Wie auch in einer prasentierten
Produzenten-Konsumenten-Genossenschaft sowie einem Lebensmittelladen, die ebenfalls
damit ein gemeinwohlorientiertes neues Wertesystem schaffen. Aber auch Patenschaften mit
Kirschbaumen, Schweinen etc. lassen sich in einzelnen Bereichen wertschopfungserhéhend fir
alle Beteiligten umsetzen.

Traum vom Mini-Geschaft

Neu im Vermarktungsbereich waren auf diesem Markt der Ideen vor allem Projekte, die neue
Verkaufsflache entwickeln. Mit neuartigen Automaten zur Direktvermarktung oder einfach tber
Obststeigen-Vermietungsflachen kann man sich etwa den Traum von einem eigenen Mini-
Geschaft in zentraler Lage verwirklichen. Aber auch die prasentierten Shopin-Shop-Systeme
bergen weiterhin viel Potenzial. Verpackungssparende Konzepte stehen ebenfalls ganz oben auf
der Bedurfnisliste der Konsumenten, dem entsprachen auch einige Aussteller.

Eine Crowdfunding-Plattform wie auch damit umgesetzte Crowdfundingprojekte und weitere
Finanzierungsformen etwa Uber Genussgutscheine wurden ebenso prasentiert wie zahlreiche
Direkt-Online-Vertriebsschienen. So kann man mittlerweile bedenkenlos Frischeprodukte per
Versandbox schicken, um ein direktes Naheverhéltnis zum Konsumenten aufzubauen. Neu
ist auch der Trend, etwa Schweine viertelweise zu verkaufen oder tUber "Crowdbutchering”
gemeinsam schlachten und dann zustellen zu lassen.

Vernetzung

Eine Reihe von Netzwerkern und Beratern beteiligten sich ebenso am Markt der Ideen, um ihrem
Anspruch gerecht zu werden, Vernetzungswillige und Suchende in der Lebensmittelversorgung
zusammenzubringen. Nicht selten liegt die Losung direkt beim Nachbarn, wie ein Aussteller
bewiesen hat. Vor allem présentierten sich aber auch Lebensmittelkooperativen, die ihre
Lebensmittel gemeinsam und direkt bei bewusst ausgewéhlten Erzeugern der Region einkaufen
und untereinander verteilen. Deren Ziel ist es, Konsumenten und Produzenten zum beiderseitigen
Wohl ein Stlick naher zusammenzubringen.

Wichtigste Erkenntnis war aber, dass man nur mit einer offenen Denkhaltung diese neuen "Wege"
finden und beschreiten kann. Nahere Ausstellerbeschreibungen: stmk.lko.at/lebensmittelpunkt

Robert Schoéttel
WAS STECKT HINTER GELAWI UND CO?
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Konsumenten und Produzenten bilden eine Gemeinschaft, die Kosten, Ertrage aber auch Risiko
aufteilt.

u Lebensmittelkooperative. =~ Konsumenten bilden eine Einkaufsgemeinschaft, um
Zwischenhandler zu Uberspringen. Ziel ist mehr Qualitat firs Geld zu bekommen.

u Genossenschaft. Mit der Genossenschaft existiert eine Rechtsform, die Menschen und nicht
Kapital in den Mittelpunkt stellt. Sie muss gemeinntitzig sein.

u Shop-in-Shop. Im Gegensatz zu einem H&andler, gehtrt die Ware nicht dem Ladenbesitzer,
sondern weiterhin dem Prodzenten. Es wird quasi der Platz im Laden an den Produzenten
vermietet.

u Crowdfunding. Jeder kann einem Projekt Geld zur Verfigung stellen. Investoren bekommen
kein Geld zurtick, sondern Vorteile beim Produkt (Friihbezug, Rabatt etc.).

u Web-Plattform. Uber den Kommuniktationsweg Internet werden Informationen ausgetauscht
und Vereinbarungen getroffen.

u Online-Direktvertrieb. Kann der Web-Shop eines Betriebes aber auch die digitale Form des
Shop-in-Shop Systems sein, bei dem der Shopbetreiber die Ware nicht besitzt.

u Zero waste. Viele Konsumenten wollen mdglichst wenig Mill produzieren. Das betrifft vor allem
Verpackung aber auch Essensreste.

u Foodsharing. In vielen Stadten gibt es Foodsharing-Gemeinschaften, die einen frei zuganglichen
Kihlschrank haben. Wer von etwas zu viel hat, das sonst im Mull landen wirde, legt es hinein,
ein anderer kann es kostenlos herausnehmen.

u Dumpster. Suchen in Mill nach Lebensmitteln, die fir den Verzehr noch einwandfrei tauglich
sind.

ERNAHRUNGSSOUVERANITAT UMSETZBAR?

ist Ernahrungssouveranitat und wie kann sie verwirklicht werden? Diese Fragen wurden mit
Friedrich Leitgeb und den Workshop-Teilnehmerinnen beleuchtet. Solidarische Landwirtschaft
und "Food-Coop" sind Organisationsmodelle zwischen bauerlichen Produzentinnen und
Konsumentinnen. Zentrale Themen waren Tipps fur eine erfolgreiche Grindungsphase,
Sicherung einer offenen Kommunikation und die Bedeutung einer emotionalen Identifikation der
Konsumentinnen. Angeregt wurde, von erfolgreichen Systemen auslandischer Mitblrgerinnen zu
lernen oder in gréReren Siedlungen eine Verteilungs-und Verarbeitungsinfrastruktur aufzubauen.
Vielleicht feiern gemeinschatftliche Kiuhlhauser bald eine Renaissance! Johannes Haas

GEMEINSAM INVESTIEREN CROWD FUNDING

von neuen Projekten ist wesentlich. Auch hier gibt es neue Wege. Die Raiffeisen Landesbank
betreibt zur Ergdnzung ihres Angebotes ein "Crowdfunding Light", in dem sie Interessenten nach
dem Prinzip des Crowdfunding finanzielle Mittel zur Verfligung stellt und im Gegenzug Anteil am
Unternehmenserfolg erhalt. GreenRocket betreibt Crowdfunding als Finanzierungsmodell, indem
Investoren finanzielle Mittel nach Prifung des Geschaftsmodells zur Verfigung stellen und im
Gegenzug Anteile am Unternehmenserfolg erhalten. Dazu geht mit der Publikation ein enormer
Werbewert einher. Mit dieser zusatzlich generierten Eigenkapitalbasis kann man leichter um einen
Unternehmenskredit bei einer Bank ansuchen. Hannes Sif3

GENOSSENSCHAFTSIDEE NEU LEBEN

"Genossenschaftsidee" standen als Experten Johann Hansbauer vom Raiffeisenverband und
die Geschaftsfiihrer der BIO-SPHARE Siid-Ost eG in Griindung zur Verfiigung. Fazit war, dass
auf Grundlage des aktuellen Genossenschaftsgesetzes auch Produzentinnen-Konsumentinnen-
Kooperationen machbar sind. Das wichtigste dabei ist das Teilen einer gemeinsamen Vision
und Personen, die dahinter stehen. Die direkten Kosten fur die Grindung sind mit etwa
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2.700 Euro leistbar. Eine Hirde kann die Wirtschaftlichkeit/der Businessplan sein. Dabei
helfen Vorausplanungen fur drei Jahre und Transparenz im Umgang mit Partnern, wie z.B.
Lieferantinnen. Dass die Genossenschaftsidee lebt, zeigen viele Neugrindungen. Uli Seebacher

NEUE WEGE GEHEN ABER WIE?

"Neue Wege gehen aber wie?" wurden konkrete Problemstellungen diskutiert, etwa mit welchen
Produkten sich ein Direktvermarkter abheben kann. Es wurde auch intensiv diskutiert, ob es die
Vielzahl an Produkten ausmacht, oder doch eine Konzentration auf wenige qualitativ hochwertige.
Die Fachexpertinnen des LE-Netzwerks Zukunftsraum Land, der Landwirtschaftskammer
Steiermark und Innolab pladierten dafir, sich auf das zu konzentrieren, was man von Herzen
gerne macht und "Wo man mit Freude dabei ist!". In Folge braucht es eine strategische und
unternehmerische Herangehensweise an das Vorhaben, dabei leistet die Kammer mit ihren
Beraterinnen und Beratern fachliche Unterstitzung. Johanna Stieblehner

DENK!NEU NACHDENKEN UBER DAS NEUE

Kinderbuchautor Bernhard Carre Naso moderierte nach einer Methode aus der Kinderphilosophie
einen Workshop, um das Nachdenken Uber "das Neue" anzuregen. Er ergrindete mit den
Teilnehmern, was "das Neue" ist und welche Dynamik und Wirkung es in uns erzeugt. Dabei ging
es nicht darum zu definieren, was das Neue ist. Es ging darum, einfach das Denken zuzulassen
und anzustof3en, und FreirAume daflr zu schaffen. Dann entwickelt sich das Neue wie von selbst.
Diese neuen Funken der Gegenwart sind oft die Ideen von morgen. Aber auch traditionelles -ewig
gultiges -Wissen gibt Sinn und Orientierung fir neue Projekte und auch fiir ein gelungenes Leben.
Das alles haben die Teilnehmer am Workshop gespurt. Robert Schottel

El Mutation: gesamt
Reichweite (2014) 159.790
Druckauflage (2014) 55.100
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Briickenschlag zwischen

Neue, direkte Vertriebswege und unkonventionelle

Die groBe Herausfor-
derung liegt darin,
Menschen mit ihren
Ideen passend zu-
sammenzubringen.

.Direkt unkonventionell™ war
das Hauptthema auf der Mes-
se LEBENSMITTELpunkt
am 30. Juni im Grazer Steier-
markhof. Mit dieser Osterrei-
chweit einzigartigen Plattform
bot man einerseits Informati-
on fiir neue alternative Wege
in der Lebensmittelversorgung
und andererseits vor allem
auch Vernetzungsmdoglichkeit.
Damit sollte ein wichtiger Brii-
ckenschlag zwischen Bauern
und Konsumenten geschaffen
werden.

Messeneuheiten

Aus Sicht neuer Organisations-
und Kooperationsformen wur-
de das System der gemein-
schaftsgetragenen  solidarisch
aufgebauten  Landwirtschaft
in der Steiermark erstmals ei-
ner breiten Offentlichkeit pri-
sentiert. Hierbei tragen mehre-
re private Haushalte die Kosten
eines landwirtschaftlichen Be-
triebes, wofiir sie im Gegen-
zug dessen Ernteertrag erhal-
ten. Durch den personlichen
Bezug zueinander erfahren
Produzenten und Konsumenten
die Vorteile einer marktunab-
hiingigen Lebensmittelversor-

gung. Wie auch in einer pri-
sentierten Produzenten-Konsu-
menten-Genossenschaft sowie
einem Lebensmittelladen, die
cbenfalls damit ein gemein-
wohlorientiertes neues  Wer-
tesystem schaffen. Aber auch
Patenschaften mit Kirschhiiu-
men, Schweinen etc. lassen
sich in emnzelnen Bereichen
wertschopfungserhdhend  fiir
alle Beteiligten umsetzen.

Traum vom Mini-Geschiift

Neu im Vermarktungsbereich
waren auf diesem Markt der
Ideen vor allem Projekte, die
neue Verkaufsfliche entwi-
ckeln. Mit neuvartigen Auto-
maten zur Direktvermarkiung
oder einfach iiber Obststeigen-
Vermietungsflichen kann man
sich etwa den Traum von einem
eigenen Mini-Geschiift in zen-
traler Lage verwirklichen. Aber
auch die présentierten Shop-
in-Shop-Systeme bergen wei-
terhin viel Potenzial. Verpa-
ckungssparende Konzepte ste-
hen ebenfalls ganz oben auf
der Bediirfnisliste der Konsu-
menten, dem entsprachen auch
einige Aussteller.

Eine Crowdtunding-Plattform
wie auch damit umgesetz-
te Crowdfundingprojekte und
weitere  Finanzierungsformen
etwa liber Genussgutscheine
wurden ebenso prisentiert wie
zahlreiche Direkt-Online-Ver-
triehsschienen. So kann man

mittlerweile bedenkenlos Fris-
cheprodukte per Versand-
box schicken, um ein direktes
Naheverhiltnis zum Konsu-
menten  aufzubauen. Neu ist
auch der Trend, etwa Schweine
viertelweise zu verkaufen oder
iiber , Crowdbutchering” ge-
meinsam schlachten und dann
zustellen zu lassen.

Vernetzung

Eine Reihe von Netzwerkern
und Beratern beteiligten sich
ebenso am Markt der Ideen,
um ihrem Anspruch gerecht
zu werden, Vernetzungswillige
und Suchende in der Lebens-
mittelversorgung  zusammen-
zubringen. Nicht selten liegt
die Losung direkt beim Nach-
barn, wie ein Aussteller bewie-
sen hat. Vor allem prisentierten
sich aber auch Lebensmittelko-
operativen, die ihre Lebensmit-
tel gemeinsam und direkt bei
bewusst ausgewihlten Erzeu-
gern der Region einkaufen und
untereinander verteilen. Deren
Ziel ist es, Konsumenten und
Produzenten zum beidersei-
tigen Wohl ein Stiick niher zu-
sammenzubringen,
Wichtigste Erkenntnis  war
aber, dass man nur mit ei-
ner offenen Denkhaltung die-
se neuen ,Wege* finden und
beschreiten  kann.  Nihe-
re  Ausstellerbeschreibungen:
stmk.lko.at/lebensmittelpunkt
Robert Schittel

» Gelawi/Solawi/CSA. Kansu-
menten und Produzentan bilden eine
Gemeinschaft, die Kosten, Ertrage
aber auch Risiko auftailt.

» Lebensmittelkooperative. Konsu-
menten hilden eine Einkaufsgamain-
schaft, um Zwischenhandler zu ber-
springen. Ziel ist mehr Qualitét fors
Geld zu bekommen.

» Genossenschaft. Mit der Genos-
senschaft existiert eine Rechtsform,
die Menschen und nicht Kapital in
den Mittelpunkt stellt, Sie muss ge-
meinniiizig sein.

» Shop-in-Shop. Im Gegensatz
einem Handler, gehort die Ware nicht

dern Ladenbesitzer, sondern weiter-
hin dem Prodzenten. Es wird quasi
der Platz im Laden an den Produ-
ZeNten vermietet.

» Crowdfunding. Jeder kann einem
Projekt Geld zur Verfigung stellen.
Investoren bekommen kein Geld 2u-
riick, sondern Vorteile beim Produkt
[Frihbezug, Rabatt etc.|.

» Web-Plattform. Uber den Kom-
muniktationsweg  Internet  werden
Informationen ausgetauscht und Ver-
einbarungen getroffen.

» Online-Direktvertrieb. Kann der
Web-Shop eines Betriebes aber auch
die digitale Form des Shop-in-Shop-

WAS STECKT HINTER GELAWI UND CO?

Systems sein, bel dem der Shophe-
treiber die Ware nicht besitzt.

» Zero waste. Viele Konsumenten
wollen maglichst wenig Mall produ-
zieren. Das betrifft vor allem Verpa-
ckung aber auch Essensreste,

» Foodsharing. In vielen Stadten gibt
es Foodsharing-Gemeinschaften, die
einen frei zugnglichen Kahischrank
haben. Wer von etwas zu viel hat, das
sonst im Mall landen wiirde, legt es
hinein, ein anderer kann es kostenlos
herausnehmen.

» Dumpster. Suchen in Mill nach Le-
bensmitteln, die for den Verzehr noch
einwandfrei tauglich sind.

b/

Es freut mich,
dass sich in der

Ich konnte hilf-
reiche und niitz-

-

Wir fanden eine
Fiille von Anre-

Landwirtschaft liche Netzwerke gungen fiir zu-

was tut und neue kniipfen und kiinftige Projekte,

Vertriebsformen innovative Leute Lehrinhalte und
entstehen. kennenlernen. Initiativen.

Marie-Theres Zirm,
cardamom ‘ ‘

Nikolaus Haingartner,
Murbodner Bio Beef ‘ ‘

Johannes Haas,
FH Joanneum ‘ ‘

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt. Skalierung 84%
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Bauern und Konsumenten

Finanzierungsmodelle standen in Graz im Fokus

ERNAHRUNGSSOUVERANITAT
UMSETZBAR?

as ist Erndhrungssouverinitiit und wie kann sie verwirk-

W licht werden? Diese Fragen wurden mit Friedrich Leitgeb
und den Workshop-Teilnehmerlnnen beleuchtet. Solida-

rische Landwirtschaft und ,,Food-Coop*” sind Organisationsmodel-
le zwischen biuerlichen Produzentlnnen und KonsumentInnen.
Zentrale Themen waren Tipps fiir eine erfolgreiche Griindungs-
phase, Sicherung einer offenen Kommunikation und die Bedeu-
tung einer emotionalen Identifikation der Konsumentlnnen. Ange-
regt wurde, von erfolgreichen Systemen auslindischer Mitbiirge-
rInnen zu lernen oder in gréfBieren Siedlungen eine Verteilungs- und
Verarbeitungsinfrastruktur aufzubauen. Vielleicht feiern gemein-
schaftliche Kiihlhiuser bald eine Renaissance! Johannes Haas

GEMEINSAM INVESTIEREN
CROWD FUNDING

inanzierung von neuen Projekten ist wesentlich. Auch hier

gibt es neue Wege. Die Raiffeisen Landesbank betreibt zur

Ergiinzung ihres Angebotes ein ,,Crowdfunding Light", in
dem sie Interessenten nach dem Prinzip des Crowdfunding finan-
zielle Mittel zur Verfiigung stellt und im Gegenzug Anteil am Un-
ternehmenserfolg erhiilt. GreenRocket betreibt Crowdfunding als
Finanzierungsmodell, indem Investoren finanzielle Mittel nach
Priifung des Geschiiftsmodells zur Verfiigung stellen und im Ge-
genzug Anteile am Unternehmenserfolg erhalten. Dazu geht mit
der Publikation ein enormer Werbewert einher. Mit dieser zusiitz-
lich generierten Eigenkapitalbasis kann man leichter um einen Un-
ternehmenskredit bei einer Bank ansuchen, Hannes Siify

GENOSSENSCHAFTSIDEE
NEU LEBEN

Konsu- m Infopunkt ..Genossenschaftsidee™ standen als Experten
menten in- Johann Hansbauer vom Raiffeisenverband und die Ge-
formierten schiiftsfiithrer der BIO-SPHARE Siid-Ost eG in Griindung
sich, Bau- zur Verfiigung. Fazit war, dass auf Grundlage des aktuellen Genos-
ern tausch- senschaftsgesetzes auch ProduzentInnen-KonsumentInnen-Koo-
ten Ideen perationen machbar sind. Das wichtigste dabei ist das Teilen einer
ausund ge-  gemeinsamen Vision und Personen, die dahinter stehen. Die di-
meinsam rekten Kosten fiir die Griindung sind mit etwa 2.700 Euro leisthar,
wurden Eine Hiirde kann die Wirtschaftlichkeit/der Businessplan sein. Da-
Chancen bei helfen Vorausplanungen fiir drei Jahre und Transparenz im
fiir die Zu- Umgang mit Partnern, wie z.B. LieferantInnen. Dass die Genos-
kunft disku-  senschaftsidee lebt, zeigen viele Neugriindungen.  Uli Seebacher
tiert

5 m — NEUE WEGE GEHEN
ABER WIE?

GEMEINSAM m Infopunkt ,Neue Wege gehen aber wie?" wurden kon-

INVESTIEREN krete Problemstellungen diskutiert, etwa mit welchen Pro-

7 CROWD dukten sich ein Direktvermarkter abheben kann. Es wur-
i LJ ""l"it ‘-gi’:t"" FUNDING de auch intensiv diskutiert, ob es die Vielzahl an Produkten aus-

- . macht, oder doch eine Konzentration auf wenige qualitativ hoch-

b = wertige. Die Fachexpertinnen des LE-Netzwerks Zukunftsraum

Land, der Landwirtschaftskammer Steiermark und Innolab plid-
dierten dafiir, sich auf das zu konzentrieren, was man von Herzen
gerne macht und ,,Wo man mit Freude dabei ist!", In Folge braucht
es eine strategische und unternehmerische Herangehensweise an
das Vorhaben, dabei leistet die Kammer mit thren Beraterinnen
und Beratern fachliche Unterstiitzung. Johanna Stieblehner

DENK!NEU
NACHDENKEN UBER DAS NEUE

D er Kinderbuchautor Bernhard Carre Naso moderierte nach

einer Methode aus der Kinderphilosophie einen Work-

shop, um das Nachdenken tiber ,,das Neue™ anzuregen. Er
ergriindete mit den Teilnchmern, was ,.das Neue ist und welche
Dynamik und Wirkung es in uns erzeugt. Dabei ging es nicht da-
rum zu definieren, was das Neue ist. Es ging darum, einfach das
Denken zuzulassen und anzustofien, und Freiriiume dafiir zu schaf-
fen. Dann entwickelt sich das Neue wie von selbst. Diese neuen
Funken der Gegenwart sind oft die Ideen von morgen. Aber auch
traditionelles — ewig giiltiges — Wissen gibt Sinn und Orientierung
fiir neue Projekte und auch fiir ein gelungenes Leben. Das alles ha-
ben die Teilnehmer am Workshop gespiirt. Robert Schittel

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt. Skalierung 87%
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DIE GRUNE MISSION

Ziel Nachhaltigkeit: Immer mehr Unternehmer achten bei ihren Produkten auf
O0kologischen Mehrwert und retissieren damit auf dem Markt.

Klaus Purkarthofer, Chef der gleichnamigen Konditorei, macht ausgezeichnetes Eis. Dafur
nehmen viele Liebhaber der stiRen Erfrischung gerne eine Autofahrt nach Fernitz in Kauf. Dabei
wissen wahrscheinlich nur wenige Kunden, dass der Chef in seinem Betrieb ein grof3es Herz
fur die Umwelt hat. Und man eigentlich mit dem Einkauf in Fernitz einen Beitrag zur regionalen
Entwicklung und zur Nachhaltigkeit leistet. Purkarthofer hat den elterlichen Betrieb vor sechs
Jahren Gbernommen und beschlossen, sich bei Produktion und Unternehmensfiihrung dem Ziel
der Nachhaltigkeit zu verpflichten.

"Ich bin schon als Kind in das Unternehmen hineingewachsen", sagt Purkarthofer. "Und im Laufe
der Zeit bin ich immer kritischer geworden.”" Wer 100 Stunden in der Woche arbeite, der stelle
sich fruher oder spéater die Sinnfrage. "Mit Mehlspeisen und Eis wird man nicht reich", sagt er.
"Man braucht ein Alleinstellungsmerkmal." Fur ihn sei schnell klargeworden, dass er mit seinen
Produkten den Menschen nicht nur eine Freude machen, sondern auch dafir sorgen wolle, dass
er sinnerfillend arbeiten und etwas fur die Region tun kénne. Deshalb hat er auf der Lagerhalle
hinter dem Betrieb eine Photovoltaik-Anlage errichtet,

mit der er den hohen Energiebedarf seines Betriebes deckt. Eine Anlage zur
Warmeruckgewinnung soll ihn seinem Ziel ndherbringen, in puncto Energie autark zu werden. Vor
Kurzem hat er in seinen Betrieb zusatzliche Wasserleitungen eingebaut, die es moglich machen,
die Toiletten mit Regenwasser zu spulen.

Diese Sorgsamkeit im Umgang mit der Umwelt wird in der Konditorei Purkarthofer
selbstverstandlich auch bei der Auswahl der Zutaten eingehalten. "Wir missen Respekt vor
unserem

Planeten haben", sagt er. Dass sein Kaffee, sein Obst und seine Milchprodukte biologisch
hergestellt sein muissen, ist fur ihn selbstverstandlich. Aber der Verzicht auf Kunstdiinger
und umweltschadliche Pflanzenschutzprodukte allein geniigt ihm nicht. Er verlangt von seinen
importierten Rohstoffen auch, dass sie ihren Herstellern in Afrika und Lateinamerika ein
ordentliches Einkommen bringen. "Ich kaufe den Kaffee von Direct-Trade-RoOstern”, sagt
Purkarthofer. "Also direkt bei den Herstellern in Afrika und Lateinamerika und kann damit sicher
sein, dass die Produzenten auch wirklich einen fairen Preis bekommen."

Je direkter die Wirtschaftsbeziehungen, umso geringer sei auch das Risiko, dass man nicht das
bekommt, was einem versprochen worden ist. "Mein Vater hat schon darauf geachtet, dass seine
Zutaten aus der Region kommen. Auch ich arbeite am liebsten mit Leuten, die ich kenne", so
Purkarthofer. Er kooperiert deshalb mit den Bauern der Umgebung und engagiert sich in einem
Projekt der solidarischen Landwirtschaft, bei dem sich Bauern und Konsumenten zusammengetan
haben. Die Konsumenten tragen in diesem Modell die Kosten des landwirtschaftlichen Betriebes
und erhalten im Gegenzug dazu einen Anteil am Ernteertrag.

Dieses Projekt ist ganz nach dem Geschmack von Klaus Purkarthofer. Er ist namlich davon
Uberzeugt, dass Nachhaltigkeit auch in menschlichen Beziehungen ein wichtiges Kriterium sein
sollte. "Ein gutes Miteinander in allen meinen Geschaftsbeziehungen ist mir wichtig”, sagt er. "Das
gilt fir meine Lieferanten und Ausstatter ebenso, wie fir meine Mitarbeiter."

Purkarthofer hat deshalb fur seine Mitarbeiter einen ethischen Pensionsfonds eingerichtet. An
die grol3e Glocke hangt Purkarthofer sein Engagement fir Mensch und Natur trotzdem nicht.
Aufwendige Werbekampagnen sind seine Sache nicht. "Wir leben von der Mundpropaganda. Das
reicht”, sagt er. "Ich will mein Geschaftsmodell nicht bewerben. Ich will es leben."
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Dass Purkarthofer mit seiner Betriebsfiilhrung auf dem richtigen Dampfer ist, das bestatigt auch
der Unternehmensberater Wolfgang Deutschmann. Er hat mit seinem Partner Peter Garber die
Crowdfunding-Plattform Green Rocket gegriindet, die sich auf die Finanzierung von nachhaltigen
Unternehmen spezialisiert hat. Die beiden Ingenieure haben vor vier Jahren begonnen, Projekte
im Bereich erneuerbare Energien mit Burgerbeteiligungen zu finanzieren. Damals war die
Nachfrage nach Anteilscheinen so grof3, dass die beiden beschlossen haben, sich ganz auf
das Crowdfunding fur grine Unternehmen zu konzentrieren. "Die Nachfrage nach Anteilen an
Okologisch arbeitenden Betrieben ist riesig”, sagt Deutschmann. "Wir haben vor einiger Zeit
Investoren fir die Firma Hydroconnect gesucht, die sogenannte Fischlifte produziert. Damit
konnen Fische Staustufen Gberwinden. In nur drei Wochen war das Projekt ausfinanziert."

Deutschmann und Garber haben mit Green Rocket mehr als 10.000 Investoren gewinnen kdnnen,
die mit einem Betrag von durchschnittlich 1.000 Euro in ein griines Unternehmen eingestiegen
sind. Einsteigen kann man bereits mit 250 Euro, Nebenkosten flr die Investition fallen keine an.
Einmal im Quartal werden die Investoren tber den Stand der Dinge informiert.

Die Renditen sind deutlich attraktiver als bei herkdbmmlichen Finanzprodukten. Aber nicht nur das.
"Der grof3e Vorteil dieser Beteiligungen ist ihre Transparenz”, so Deutschmann. "Man kann sich
die Unternehmen aussuchen, in die man investieren will." Crowdfunding als Investitionsinstrument
sei langst im wirtschaftlichen Mainstream angekommen. Das Wirtschaftsmagazin "Gewinn" rat
seinen Lesern, zwischen funf und zehn Prozent ihres Kapitals in Crowdfunding-Projekte zu
investieren.

Derzeit betreut Deutschmann in der Steiermark unter anderem das Rottenmanner Unternehmen
Ipus, das mineralische Bioregulatoren herstellt. Diese aus Vulkanmineralien hergestellten
Bodenverbesserer kommen vor allem in der Landwirtschaft zum Einsatz und férdern die
Entwicklung von Mikroorganismen, die es Nutzpflanzen erleichtern, sich an geanderte
Klimabedingungen anzupassen. Dieses intelligente Produkt kommt auch bei der Rasenpflege auf
Golfplatzen zum Einsatz. Daneben hat das Unternehmen mineralische Zusatzstoffe entwickelt,
die das Stallklima verbessern und die Fliegenbelastung reduzieren kénnen. Dass Nachhaltigkeit
als Kriterium bei Kauf-und Investitionsentscheidung eine immer gro3ere Rolle spielt, steht fur
Deutschmann aul3er Frage. Auch wenn Beteiligungen an Crowdfunding vorerst noch eine Sache
fur Eliten zu sein scheint. "Unsere Investoren sind zu einem Grof3teil Akademiker, mannlich und
um die 40 Jahre alt", sagt Deutschmann.

Aus ihrem Hobby haben Florian Hermann, Thomas Saier und Robert Klug ein Geschaft gemacht.
Die drei begeisterten Wassersportler stellen Surf-und Skateboards aus Holz her. "Surfen ist

ein Spiel mit der Natur", sagen die drei unisono. "Deshalb sollte man die Natur auch
respektieren.” Herkdmmliche Surfboards sind né&mlich Sondermill, die aus mit Glasfaser
laminierten Schaumkernen hergestellt werden, die auch in tausend Jahren nicht verrotten. Eine
Tatsache, die nur den wenigsten Wassersportlern bekannt sein dirfte. Die drei Freunde haben
sich nach Alternativen zum Sondermull-Material umgesehen und "Hermanns Shaping Company"
gegrindet. In einem Atelier im Grazer Bezirk Puntigam stellen sie inzwischen Boards aus
Paulownia Holz her, einem nachhaltigen Material, dessen Eigenschaften Leichtigkeit und Stabilitat
bisher nur bei der Herstellung von Tennisschlagern genutzt wurde.

Begonnen haben der Innenarchitekt Hermann und der Sportwissenschaftler Klug zuerst einmal
mit den Kkleineren Wellenreitbrettern aus Holz. Die richtige Konstruktion und die richtige
Behandlung der Oberflachen mit natirlichen Materialien war schnell gefunden. Danach wagte
man sich an gréRere Bretter firs Surfen heran. Inzwischen haben sich die drei einen Namen
gemacht. Gearbeitet wird nach wie vor auf Bestellung, aber die Nachfrage ist inzwischen zu
grof3, um das Geschaft noch als Hobby betreiben zu kdnnen. Umso mehr, als die Sportart
"Stand-Up-Paddeln" gerade einen Boom erlebt. Auf einem Brett stehend, verspricht diese Art der
Fortbewegung nicht nur sehr positive Effekte fur kérperliche Kondition und Koordination, sondern
auch ein ganz besonderes Naturerleb-
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nis. Der Griff nach einem nachhaltigen Board liegt auf der Hand. Das hat sich auch in den
Auftragsbichern der Shaping Company niedergeschlagen. "Wer einmal auf den Geschmack
gekommen ist, der will auch ein gutes Board", so Hermann.

"Die aufblasbaren Einsteigermodelle, die inzwischen auch von Lebensmitteldiskontern angeboten
werden, stellen die Paddler dann nicht mehr zufrieden."

1 Konditor Klaus Purkarthofer "Ich will mein Geschéaftsmodell nicht bewerben, ich will es leben." KLAUS
PURKARTHOFER Konditor | Robert Klug und Florian Hermann: Boards aus Holz als Alternative zu
Kunststoffboards, die auch in tausend Jahren nicht verrotten. "Surfen ist ein Spiel mit der Natur, deshalb sollte
man sie auch respektieren." FLORIAN HERMANN Klug und Hermann: Okoboards fiir die Trendsportart Stand-Up-
Paddeln.

El Mutation: gesamt
Reichweite (1.HJ 2016) 58.000
Druckauflage (1.HJ 2016) 20.000
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»  Konditor
Klaus Purkarthofer

[T ——

laus Purkarthofer, Chef der gleichnamigen Konditorei,

macht ausgezeichnetes Eis. Dafiir nehmen viele Liebhaber
der siiffen Erfrischung gerne eine Autofahrt nach Fernitz in
Kauf. Dabei wissen wahrscheinlich nur wenige Kunden, dass der
Chef in seinem Betrieb ein grofles Herz fiir die Umwelt hat. Und
man eigentlich mit dem Einkauf in Fernitz einen Beitrag zur
regionalen Entwicklung und zur Nachhaltigkeit leistet. Purkart-
hofer hat den elterlichen Betrieb vor sechs Jahren iibernommen
und beschlossen, sich bei Produktion und Unternehmensfiih-
rung dem Ziel der Nachhaltigkeit zu verpflichten.

»lch bin schon als Kind in das Unternehmen hineingewach-
sen’, sagt Purkarthofer., ,,Und im Laufe der Zeit bin ich immer
kritischer geworden.” Wer 100 Stunden in der Woche arbeite,
der stelle sich frither oder spiter die Sinnfrage. ,Mit Mehlspeisen
und Eis wird man nicht reich®, sagt er. ,Man braucht cin Allein-
stellungsmerkmal.“ Fiir ihn sei schnell klargeworden, dass er mit
seinen Produkten den Menschen nicht nur eine Freude machen,
sondern auch dafiir sorgen wolle, dass er sinnerfiillend arbeiten
und etwas fiir die Region tun kénne. Deshalb hat er auf der La-
gerhalle hinter dem Betrieb eine Photovoltaik-Anlage errichlet,

SCHWERPUNKT
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mit der er den hohen Energiebedarf seines Betriebes deckt. Eine
Anlage zur Wirmeriickgewinnung soll ihn seinem Ziel niher-
bringen, in puncto Energie autark zu werden. Vor Kurzem hat er
in scinen Betrieb zusitzliche Wasserleitungen eingebaut, die es
moglich machen, die Toiletten mit Regenwasser zu spilen.

e

Diese Sorgsamkeit im Umgang mit der Umwelt wird in der
Konditorei Purkarthofer selbstverstandlich auch bei der Auswahl
der Zutaten eingehalten. ,, Wir miissen Respekt vor unserem

RoadsStars

Die Mopedausbildung bedeutet dan Einstieg

en Fahrsituatior

am Fahrsimulator 1

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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Planeten haben®, sagt er. Dass sein Kaffee, sein Obst und seine
Milchprodukte biologisch hergestellt sein miissen, ist fiir ihn
selbstverstandlich. Aber der Verzicht auf Kunstdiinger und um-
weltschidliche Pflanzenschutzprodukte allein geniigt ihm nicht.
Er verlangt von seinen importierten Rohstoffen auch, dass sie
ihren Herstellern in Afrika und Lateinamerika ein ordentliches
Einkommen bringen. ,Ich kaufe den Kaffee von Direct-Trade-
Rostern®, sagt Purkarthofer. ,Also direkt bei den Herstellern in

,,Ich will mein Geschiftsmodell Afrika und Lateinamerika und kann damit sicher sein, dass die
nicht bewerben, ich will es leben. Produzenten auch wirklich einen fairen Preis bekommen."
KLAUS PURKARTHOFER Je direkter die Wirtschaftsbeziehungen, umso geringer sei auch
Kenditor das Risiko, dass man nicht das bekommt, was einem versprochen

worden ist.,,Mein Vater hat schon darauf geachtet, dass seine
Zutaten aus der Region kommen. Auch ich arbeite am liebsten mit
Leuten, die ich kenne®, so Purkarthofer. Er kooperiert deshalb mit
den Bauern der Umgebung und engagiert sich in einem Projekt
der solidarischen Landwirtschaft, bei dem sich Bauern und Kon-
sumenten zusammengetan haben. Die Konsumenten tragen in
diesem Modell die Kosten des landwirtschaftlichen Betriebes und
erhalten im Gegenzug dazu einen Anteil am Ernteertrag.

Dieses Projekt ist ganz nach dem Geschmack von Klaus Pur-
karthofer. Er ist ndmlich davon tiberzeugt, dass Nachhaltigkeit
auch in menschlichen Beziehungen ein wichtiges Kriterium sein
sollte. ,,Ein gutes Miteinander in allen meinen Geschiiftsbezie-
hungen ist mir wichtig®, sagt er. ,Das gilt fiir meine Lieferanten
und Ausstatter ebenso, wie fiir meine Mitarbeiter.”

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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Purkarthofer hat deshalb fiir seine Mitarbeiter einen ethischen
Pensionsfonds eingerichtet. An die groRBe Glocke hingt Purkart-
hofer sein Engagement fiir Mensch und Natur trotzdem nicht.
Aufwendige Werbekampagnen sind seine Sache nicht. ,Wir
leben von der Mundpropaganda. Das reicht®, sagt er. ,,Ich will
mein Geschiiftsmodell nicht bewerben. Ich will es leben.

Dass Purkarthofer mit seiner Betriebsfithrung auf dem richtigen
Dampfer ist, das bestitigt auch der Unternehmensberater Wolf-
gang Deutschmann. Er hat mit seinem Partner Peter Garber dic
Crowdfunding-Plattform Green Rocket gegriindet, die sich auf
die Finanzierung von nachhaltigen Unternehmen spezialisiert
hat. Die beiden Ingenieure haben vor vier Jahren begonnen, Pro-
jekte im Bereich erneuerbare Energien mit Biirgerbeteiligungen
zu finanzieren. Damals war die Nachfrage nach Anteilscheinen
so grofs, dass die beiden beschlossen haben, sich ganz auf das
Crowdfunding fiir griine Unternehmen zu konzentrieren. ,Die
Nachfrage nach Anteilen an Skologisch arbeitenden Betrie-

ben ist riesig®, sagt Deutschmann. ,,Wir haben vor einiger Zeit
Investoren fiir die Firma Hydroconnect gesucht, die sogenannte
Fischlifte produziert. Damit kénnen Fische Staustufen iiberwin-
den. In nur drei Wochen war das Projekt ausfinanziert.”

Deutschmann und Garber haben mit Green Rocket mehr als
10.000 Investoren gewinnen kénnen, die mit einem Betrag von
durchschnittlich 1.000 Euro in ein griines Unternehmen einge-
stiegen sind. Einsteigen kann man bereits mit 250 Euro, Neben-
kosten fiir die Investition fallen keine an. Einmal im Quartal
werden die Investoren {iber den Stand der Dinge informiert.

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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Die Renditen sind deutlich attraktiver als bei herkémmlichen
Finanzprodukten. Aber nicht nur das. ,,Der grofie Vorteil dieser
Beteiligungen ist ihre Transparenz®, so Deutschmann. ,Man
kann sich die Unternechmen aussuchen, in die man investieren
will.“ Crowdfunding als Investitionsinstrument sei lingst im
wirtschaftlichen Mainstream angekommen, Das Wirtschafts-
magazin ,,Gewinn® rit seinen Lesern, zwischen fiinf und zchn
Prozent ihres Kapitals in Crowdfunding-Projekte zu investieren,

Derzeit betreut Deutschmann in der Steiermark unter anderem
das Rottenmanner Unternehmen Ipus, das mineralische Bio-
regulatoren herstellt. Diese aus Vulkanmineralien hergestellten
Bodenverbesserer kommen vor allem in der Landwirtschaft zum
Einsatz und fordern die Entwicklung von Mikroorganismen,

die es Nutzpflanzen erleichtern, sich an gednderte Klimabedin-
gungen anzupassen. Dieses intelligente Produkt kommt auch bei
der Rasenpflege auf Golfplitzen zum Einsatz. Daneben hat das
Unternehmen mineralische Zusatzstoffe entwickelt, die das Stall-
klima verbessern und die Fliegenbelastung reduzieren kénnen.
Dass Nachhaltigkeit als Kriterium bei Kauf- und Investitionsent-
scheidung eine immer gréfiere Rolle spielt, steht fiir Deutsch-
mann aufler Frage. Auch wenn Beteiligungen an Crowdfunding
vorerst noch eine Sache fiir Eliten zu sein scheint. ,Unsere
Investoren sind zu einem Grofteil Akademiker, ménnlich und
um die 40 Jahre alt, sagt Deutschmann.

Aus ihrem Hobby haben Florian Hermann, Thomas Saier und
Robert Klug ein Geschiift gemacht. Die drei begeisterten Wasser-
sportler stellen Surf- und Skateboards aus Holz her. ,Surfen ist
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4 Robert Klug und
Florian Hermann:
Boards aus Holz als
Alternative zu Kunst-
stoffboards, die auch
in tausend Jahren
nicht verrotten.

suaping Company
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4 Klug und Hermann:
Okoboards fiir die Trendsportart
Stand-Up-Paddeln.

cin Spiel mit der Natur®, sagen die drei unisono. ,Deshalb sollte
man die Natur auch respektieren.” Herkdmmliche Surfboards
sind namlich Sondermiill, die aus mit Glasfaser laminierten
Schaumkernen hergestellt werden, die auch in tausend Jahren
nicht verrotten. Eine Tatsache, die nur den wenigsten Wasser-
sportlern bekannt sein diirfte. Die drei Freunde haben sich nach
Alternativen zum Sondermiill-Material umgesehen und ,,Her-
manns Shaping Company” gegriindet, In einem Atelier im Gra-
zer Bezirk Puntigam stellen sie inzwischen Boards aus Paulownia
Holz her, einem nachhaltigen Material, dessen Eigenschaften
Leichtigkeit und Stabilitat bisher nur bei der Herstellung von
Tennisschldgern genutzt wurde.

»ourfen ist ein Spiel mit der Natur,
deshalb sollte man sie auch respek-
tieren.”

FLORIAN HERMANN

Begonnen haben der Innenarchitekt Hermann und der
Sportwissenschaftler Klug zuerst einmal mit den kleineren
Wellenreitbrettern aus Holz. Die richtige Konstruktion und
die richtige Behandlung der Oberflichen mit natiirlichen
Materialien war schnell gefunden. Danach wagte man sich an
grofiere Bretter fiirs Surfen heran. Inzwischen haben sich die
drei einen Namen gemacht, Gearbeitet wird nach wie vor auf
Bestellung, aber die Nachfrage ist inzwischen zu grof}, um das
Geschift noch als Hobby betreiben zu kénnen. Umso mehr, als
die Sportart ,,Stand-Up-Paddeln® gerade einen Boom erlebt.

nis. Der Griff nach einem nachhaltigen Board liegt auf der
Hand, Das hat sich auch in den Auftragsbiichern der Shaping
Company niedergeschlagen. ,Wer einmal auf den Geschmack
gekommen ist, der will auch ein gutes Board", so Hermann.

I3
(3]

Auf einem Brett stchend, verspricht diese Art der Fortbewegung
nicht nur sehr positive Effekte fiir kérperliche Kondition und
Koordination, sondern auch ein ganz besonderes Naturerleb-

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.

»Die aufblasbaren Einsteigermodelle, die inzwischen auch von
Lebensmitteldiskontern angeboten werden, stellen die Paddler
dann nicht mehr zufrieden.” &
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"Borse-Express” vom 08.07.2016 Seite: 25 Von: Christine Petzwinkler christine.petzwinkler@boerse-express.com
ANLAGEFORM

Crowdinvesting: Eine alternative Investment-Form in
volatilen Zeiten

Jenen, die nach einer Investment-Alternative zu den volatilen Aktienmarkten suchen,
stellen wir an dieser Stelle einige Crowdinvesting-Projekte vor. Eine Uberlegung wert?

Die Borsen gehen derzeit wieder einen holprigen Weg. Zu viele Unsicherheitsfaktoren vertreiben
den Anlegern die Kauflust. Eine gute Zeit, sich nach Alternativen umzuschauen. Zum Beispiel
Crowdinvesting. Mit dieser Anlageform kann man gleich doppelt positive Effekte erzielen. Zum
einen versorgt man ein Unternehmen mit Kapital und unterstitzt damit die Wirtschaft sowie
die Forderung von Innovationen und Arbeitsplatzen. Zum anderen erhalt man als Investor
jahrliche Ausschittungen und manchmal sogar eine Beteiligung am Unternehmenserfolg. Im
Borse Express stellen wir ihnen einige Kampagnen vor, in die man auf heimischen Plattformen
investieren kann.

Erneuerbare Energien. Zum Beispiel das steirische Unternehmen Blue Power, das Windturbinen
in zwei verschiedenen GroRen baut. Diese sind mit ihrer Kapazitdt von einem und zehn
KW ideal fir den Einsatz in Privathaushalten und KMU entwickelt worden. Durch die
Anforderungen des neuen Energieeffizienzgesetzes und dem Aufholbedarf der EU im Bereich
der Kleinwindkraft wird somit ein Sektor mit enormem Potenzial erschlossen, wie es seitens
des Unternehmens heif3t. "Die innovativen Konstruktionen ermdglichen eine wesentlich erhdhte
Leistungsdichte-Larmbelastigung und Eiswurf gehoren der Vergangenheit an",sagt Firmen-Chef
Herbert Gosweiner. Das Unternehmen will sich bis zu 300.000 Euro von der Crowd holen.
Die Beteiligungssdauer liegt bei acht Jahren. Es wird auch eine Exitbeteiligung in Aussicht
gestellt. Investiert werden kann tber die Plattform Green Rocket. Eine Kampagne fur Erneuerbare
Energie gibt es Ubrigens auch bei conda.at. neovoltaic entwickelt und vertreibt Batterieldsungen
fur Haushalte und Industriebetriebe. Die Batteriemodule eignen sich ideal zur Speicherung von
Energieliberschiissen aus Photovoltaic-Anlagen und zur Foérderung der Energieautonomie von
Haushalten. Es winken 4,5 Prozent Zinsen per anno bei einer Laufzeit von funf Jahren. Prominente
Investoren wie Hansi

Hansmann, Alfred Otsch oder Aleksandra Izdebska haben bereits in das Unternehmen investiert.

Werbung und Mode. Auf der Crowdinvestingplattform evercrowd.com gibt es derzeit zwei
Kampagnen. Zum einen carspaze, ein Unternehmen, das Werbung in Parkh&usern verkauft
und daflr Patente besitzt. Als Investor bekommt man 6 Prozent an jahrlicher Verzinsung. Die
Investition hat eine Laufzeit von fiinf Jahren. Zum anderen kann man in das Mode-Label Loitsch
Fashion investieren, das sich fur "Looks like a jacket, feels like a T-shirt" einen Namen gemacht
hat. Hierbei kann entweder ein Betrag investiert werden und man bekommt dafir finf Prozent
Zinsen pro Jahr bei einer Laufzeit von sieben Jahren. Oder: Man investiert in Produktgutscheine
und bekommt die Produkte damit glnstiger.

Kurze Laufzeiten. Wer auf den Immo-Boom aufspringen will und eher kirzere Laufzeiten
bevorzugt, der sollte sich das Angebot an Crowdinvesting im Immobilien-Bereich zu Gemiite
fuhren. Auf Immofunding.com kann man derzeit beispielsweise in Terrassenwohnungen in Graz
investieren. Die Laufzeit betragt dabei nur 18 Monate, die jahrlichen Zinsen sieben Prozent. Auf
dagobertinvest.at kann man in Reihenhauser in Wien Aspern investieren. Die Laufzeit liegt hier
ebenfalls bei 18 Monaten, die jahrliche Verzinsung bei 6,5 Prozent. Auf conda.at besteht die
Maglichkeit in The Son zu investieren. Dabei handelt es sich um ein Objekt in der Trautsongasse
im 8. Bezirk, wo Luxuswohnungen errichtet werden. Hier liegt die Vertragslaufzeit bei drei Jahren
und die Verzinsung bei 5,5 Prozent.<
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Mehr zum Thema Venture Capital und Private Equity erfahren Sie laufend unter http://

www.boerse-express.com/venture
Aktuell kann man u.a. in Windturbinen investieren Foto: Blue Power

E1 Mutation: gesamt
Reichweite (2016) 36.250
Druckauflage (2016) 12.500
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FREITAG, 08. JULI 2016

| BORSEEXPRESS WP

ANLAGEFORM

Crowdinvesting: Eine alternative
Investment-Form in volatilen Zeiten

Christine Petzwinkler christine.petzwinkler@boerse-express.com

Jenen, die nach einer Investment-Alterna-
tive zu den volatilen Aktienmarkten su-
chen, stellen wir an dieser Stelle einige
Crowdinvesting-Projekte vor. Eine Uberle-
gung wert?

Zu viele Unsicherheitsfaktoren vertreiben den Anle-

gern die Kauflust. Eine gute Zeit, sich nach Alternati-
ven umzuschauen. Zum Beispiel Crowdinvesting. Mit dieser
Anlageform kann man gleich doppelt positive Effekte erzie-
len. Zum einen versorgt man ein Unternehmen mit Kapital
und unterstiitzt damit die Wirtschaft sowie die Férderung
von Innovationen und Arbeitspliatzen. Zum anderen erhilt
man als Investor jihrliche Ausschiittungen und manchmal
sogar eine Beteiligung am Unternehmenserfolg. Im Borse Ex-
press stellen wir ihnen einige Kampagnen vor, in die man auf
heimischen Plattformen investieren kann.

Die Borsen gehen derzeit wieder einen holprigen Weg.

Erneuerbare Energien. Zum Beispiel das steirische Unter-
nehmen Blue Power, das Windturbinen in zwei verschiede-
nen GroRen baut. Diese sind mit ihrer Kapazitat von einem
und zehn KW ideal fiir den Einsatz in Privathaushalten und
KMU entwickelt worden. Durch die Anforderungen des
neuen Energieeffizienzgesetzes und dem Aufholbedarf der
EU im Bereich der Kleinwindkraft wird somit ein Sektor mit
enormem Potenzial erschlossen, wie es seitens des Unter-
nehmens heit. ,Die innovativen Konstruktionen ermégli-
chen eine wesentlich erhohte Leistungsdichte

Lirmbeldstigung und Eiswurf gehoren der Vergangenheit
an“, sagt Firmen-Chef Herbert Gsweiner. Das Unternehmen
will sich bis zu 300.000 Euro von der Crowd holen. Die Be-
teiligungssdauer liegt bei acht Jahren. Es wird auch eine Exit-
beteiligung in Aussicht gestellt. Investiert werden kann tiber
die Plattform Green Rocket. Eine Kampagne fiir Erneuerbare
Energie gibt es iibrigens auch bei conda.at. neovoltaic entwi-
ckelt und vertreibt Batterielosungen fiir Haushalte und In-
dustriebetriebe. Die Batteriemodule eignen sich ideal zur
Speicherung von Energietiberschiissen aus Photovoltaic-An-
lagen und zur Férderung der Energieautonomie von Haus-
halten. Es winken 4,5 Prozent Zinsen per anno bei einer
Laufzeit von filnf Jahren. Prominente Investoren wie Hansi

' 4
Aktuell kann man u.a. in Windturbinen investieren eo

Hansmann, Alfred Otsch oder Aleksandra Izdebska haben be-
reits in das Unternehmen investiert.

Werbung und Mode. Auf der Crowdinvestingplattform ever-
crowd.com gibt es derzeit zwei Kampagnen. Zum einen car-
spaze, ein Unternehmen, das Werbung in Parkhiusern
verkauft und dafiir Patente besitzt. Als Investor bekommt
man 6 Prozent an jahrlicher Verzinsung. Die Investition hat
eine Laufzeit von fiinf Jahren. Zum anderen kann man in das
Mode-Label Loitsch Fashion investieren, das sich fiir , Looks
like a jacket, feels like a T-shirt" einen Namen gemacht hat.
Hierbei kann entweder ein Betrag investiert werden und man
bekommt dafiir fiinf Prozent Zinsen pro Jahr bei einer Lauf-
zeit von sieben Jahren. Oder: Man investiert in Produktgut-
scheine und bekommt die Produkte damit giinstiger.

Kurze Laufzeiten. Wer auf den Immo-Boom aufspringen will
und eher kiirzere Laufzeiten bevorzugt, der sollte sich das
Angebot an Crowdinvesting im Immeobilien-Bereich zu Ge-
miite fithren. Auf Immofunding.com kann man derzeit bei-
spielsweise in Terrassenwohnungen in Graz investieren. Die
Laufzeit betrigt dabei nur 18 Monate, die jahrlichen Zinsen
sieben Prozent. Auf dagobertinvest.at kann man in Reihen-
hiuser in Wien Aspern investieren. Die Laufzeit liegt hier
ebenfalls bei 18 Monaten, die jihrliche Verzinsung bei 6,5
Prozent. Auf conda.at besteht die Moglichkeit in The Son zu
investieren. Dabei handelt es sich um ein Objekt in der Traut-
songasse im 8. Bezirk, wo Luxuswohnungen errichtet wer-
den. Hier liegt die Vertragslaufzeit bei drei Jahren und die
Verzinsung bei 5,5 Prozent. <

Mehr zum Thema Venture Capital und Private Equity erfahren Sie
laufend unter http:[www.boerse-express.com/venture
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"New Business" vom 08.07.2016 Seite: 37
SAFTIG

SAFTIG Bio-Limonade Pona verschafft Abkiihlung Dass Fruchtsaft auch als Limonade nachhaltig
sein kann, zeigt das Wiener Unternehmen Pona. Es produziert spritzige Bio-Limonade aus
Apfeln und Zitrusfriichten. Das Unternehmen mixt ungefilterte und unbehandelte Fruchtsafte in
Bio-Qualitat mit Millstatter Quellwasser und versetzt diese mit Kohlenséure. "Bei der Auswahl
der Obstbauern legen wir grof3en Wert auf grof3e Qualitat. Denn nur wenn die Frichte lang
genug am Baum reifen, kann Pona ohne Zucker und Zusatzstoffe produziert werden", sagt
Geschaéftsfuhrer Michael Plankensteiner. Rechtzeitig zum Beginn der heil3esten Jahreszeit startet
jetzt das Funding der Bio-Limonade. Um den Ausbau des Vertriebs zu finanzieren, sucht Pona
das Kapital der GREEN-ROCKET-Investoren. Die Fundingschwelle betragt 50.000 Euro.

KLEINWINDKRAFT Blue Power startet Crowdfunding Die Crowdfunding-Plattform GREEN
ROCKET prasentiert ihr nachstes Funding: Das steirische Unternehmen Blue Power baut
und vertreibt Windturbinen, die mit ihrer Kapazitat von einem und zehn KW ideal fur den
Einsatz in Privathaushalten und KMU geeignet sind. Durch die Anforderungen des neuen
Energieeffizienzgeset zes und den Aufholbedarf der EU im Bereich der Kleinwindkraft wird
somit ein Sektor mit Potenzial erschlossen. "Durch unseren Know-how-Vorsprung haben wir mit
BlueONE und BlueTEN Ldsungen entwickelt, die 100 % erneuerbare Energie fir Haushalte und
Unternehmen realisiert”, so Herbert G6sweiner, Geschaftsfuhrer von Blue Power.

E1 Mutation: gesamt
Reichweite (2013) 159.500
Druckauflage (2013) 55.000
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SAFTIG
Bio-Limonade Pona verschafft Abkiihlung
Dass Fruchtsaft auch als Limonade nachhal-
tig sein kann, zeigt das Wiener Unterneh-
men Pona, Es produziert spritzige Bio-Limo-
nade aus Apfeln und Zitrusfrichten. Das
Unternehmen mixt ungefilterte und unbe-
handelte Fruchtsafte in Bio-Qualitat mit
Millstatter Quellwasser und versetzt diese
mit Kohlensdure. ,Bei der Auswahl der
Obstbauern legen wir groBen Wert auf
grofle Qualitat. Denn nur wenn die Friichte
lang genug am Baum reifen, kann Paona
ohne Zucker und Zusatzstoffe produziert
werden”, sagt Geschaftsfihrer Michael
Plankensteiner. Rechtzeitig zum Beginn der
heiesten Jahreszeit startet jetzt das Fun-
ding der Bio-Limonade. Um den Ausbau
des Vertriebs zu finanzieren, sucht Pona das
Kapital der GREEN-ROCKET-Investoren. Die
Fundingschwelle betragt 50.000 Euro. M

KLEINWINDKRAFT

Blue Power startet Crowdfunding

Die Crowdfunding-Plattform GREEN
ROCKET préasentiert ihr ndchstes Funding:
Das steirische Unternehmen Blue Power
baut und vertreibt Windturbinen, die mit
ihrer Kapazitat von einem und zehn KW
ideal fiir den
Einsatz in Privat-
haushalten und
KMU geeignet
sind. Durch die
Anforderungen
des neuen Ener-
gieeffizienzgeset-
zes und den Auf-
holbedarf der EU im Bereich der Kleinwind-
kraft wird somit ein Sektor mit Patenzial
erschlossen. ,,Durch unseren Know-how-
Vorsprung haben wir mit BlueONE und
BlueTEN Losungen entwickelt, die 100 %
erneuerbare Energie fur Haushalte und
Unternehmen realisiert”, so Herbert Gos-
weiner, Geschaftsfihrer von Blue Power. W
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"Borse-Express” vom 07.07.2016 Seite: 8 Von: Christine Petzwinkler christine.petzwinkler@boerse-express.com
ANLAGEFORM

Crowdinvesting: Eine alternative Investment-Form in
volatilen Zeiten

Jenen, die nach einer Investment-Alternative zu den volatilen Aktienmarkten suchen,
stellen wir an dieser Stelle einige Crowdinvesting-Projekte vor. Eine Uberlegung wert?

Die Borsen gehen derzeit wieder einen holprigen Weg. Zu viele Unsicherheitsfaktoren vertreiben
den Anlegern die Kauflust. Eine gute Zeit, sich nach Alternativen umzuschauen. Zum Beispiel
Crowdinvesting. Mit dieser Anlageform kann man gleich doppelt positive Effekte erzielen. Zum
einen versorgt man ein Unternehmen mit Kapital und unterstitzt damit die Wirtschaft sowie
die Forderung von Innovationen und Arbeitsplatzen. Zum anderen erhalt man als Investor
jahrliche Ausschittungen und manchmal sogar eine Beteiligung am Unternehmenserfolg. Im
Borse Express stellen wir ihnen einige Kampagnen vor, in die man auf heimischen Plattformen
investieren kann.

Erneuerbare Energien. Zum Beispiel das steirische Unternehmen Blue Power, das Windturbinen
in zwei verschiedenen GroRen baut. Diese sind mit ihrer Kapazitdt von einem und zehn
KW ideal fir den Einsatz in Privathaushalten und KMU entwickelt worden. Durch die
Anforderungen des neuen Energieeffizienzgesetzes und dem Aufholbedarf der EU im Bereich
der Kleinwindkraft wird somit ein Sektor mit enormem Potenzial erschlossen, wie es seitens
des Unternehmens heif3t. "Die innovativen Konstruktionen ermdglichen eine wesentlich erhdhte
Leistungsdichte-Larmbelastigung und Eiswurf gehoren der Vergangenheit an",sagt Firmen-Chef
Herbert Gosweiner. Das Unternehmen will sich bis zu 300.000 Euro von der Crowd holen.
Die Beteiligungssdauer liegt bei acht Jahren. Es wird auch eine Exitbeteiligung in Aussicht
gestellt. Investiert werden kann tber die Plattform Green Rocket. Eine Kampagne fur Erneuerbare
Energie gibt es Ubrigens auch bei conda.at. neovoltaic entwickelt und vertreibt Batterieldsungen
fur Haushalte und Industriebetriebe. Die Batteriemodule eignen sich ideal zur Speicherung von
Energieliberschiissen aus Photovoltaic-Anlagen und zur Foérderung der Energieautonomie von
Haushalten. Es winken 4,5 Prozent Zinsen per anno bei einer Laufzeit von funf Jahren. Prominente
Investoren wie Hansi Hansmann, Alfred Otsch oder Aleksandra lzdebska haben bereits in das
Unternehmen investiert.

Werbung und Mode. Auf der Crowdinvestingplattform evercrowd.com gibt es derzeit zwei
Kampagnen. Zum einen carspaze, ein Unternehmen, das Werbung in Parkh&usern verkauft
und daflr Patente besitzt. Als Investor bekommt man 6 Prozent an jahrlicher Verzinsung. Die
Investition hat eine Laufzeit von fiinf Jahren. Zum anderen kann man in das Mode-Label Loitsch
Fashion investieren, das sich fur "Looks like a jacket, feels like a T-shirt" einen Namen gemacht
hat. Hierbei kann entweder ein Betrag investiert werden und man bekommt dafir finf Prozent
Zinsen pro Jahr bei einer Laufzeit von sieben Jahren. Oder: Man investiert in Produktgutscheine
und bekommt die Produkte damit glnstiger.

Kurze Laufzeiten. Wer auf den Immo-Boom aufspringen will und eher kirzere Laufzeiten
bevorzugt, der sollte sich das Angebot an Crowdinvesting im Immobilien-Bereich zu Gemiite
fuhren. Auf Immofunding.com kann man derzeit beispielsweise in Terrassenwohnungen in Graz
investieren. Die Laufzeit betragt dabei nur 18 Monate, die jahrlichen Zinsen sieben Prozent. Auf
dagobertinvest.at kann man in Reihenhauser in Wien Aspern investieren. Die Laufzeit liegt hier
ebenfalls bei 18 Monaten, die jahrliche Verzinsung bei 6,5 Prozent. Auf conda.at besteht die
Maglichkeit in The Son zu investieren. Dabei handelt es sich um ein Objekt in der Trautsongasse
im 8. Bezirk, wo Luxuswohnungen errichtet werden. Hier liegt die Vertragslaufzeit bei drei Jahren
und die Verzinsung bei 5,5 Prozent.<
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Mehr zum Thema Venture Capital und Private Equity erfahren Sie laufend unter http://

www.boerse-express.com/venture

Aktuell kann man u.a. in Windturbinen investieren

E1 Mutation: gesamt
Reichweite (2016) 36.250
Druckauflage (2016) 12.500
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ANLAGEFORM

Crowdinvesting: Eine alternative
Investment-Form in volatilen Zeiten

Christine Petzwinkler christine.petzwinkler@boerse-express.com

Jenen, die nach einer Investment-Alterna-
tive zu den volatilen Aktienmarkten su-
chen, stellen wir an dieser Stelle einige
Crowdinvesting-Projekte vor. Eine Uberle-
gung wert?

Zu viele Unsicherheitsfaktoren vertreiben den Anle-

gern die Kauflust. Eine gute Zeit, sich nach Alternati-
ven umzuschauen. Zum Beispiel Crowdinvesting. Mit dieser
Anlageform kann man gleich doppelt positive Effekte erzie-
len. Zum einen versorgt man ein Unternehmen mit Kapital
und unterstiitzt damit die Wirtschaft sowie die Férderung
von Innovationen und Arbeitspliatzen. Zum anderen erhilt
man als Investor jihrliche Ausschiittungen und manchmal
sogar eine Beteiligung am Unternehmenserfolg. Im Borse Ex-
press stellen wir ihnen einige Kampagnen vor, in die man auf
heimischen Plattformen investieren kann.

Die Borsen gehen derzeit wieder einen holprigen Weg.

Erneuerbare Energien. Zum Beispiel das steirische Unter-
nehmen Blue Power, das Windturbinen in zwei verschiede-
nen GroRen baut. Diese sind mit ihrer Kapazitat von einem
und zehn KW ideal fiir den Einsatz in Privathaushalten und
KMU entwickelt worden. Durch die Anforderungen des
neuen Energieeffizienzgesetzes und dem Aufholbedarf der
EU im Bereich der Kleinwindkraft wird somit ein Sektor mit
enormem Potenzial erschlossen, wie es seitens des Unter-
nehmens heit. ,Die innovativen Konstruktionen ermégli-
chen eine wesentlich erhohte Leistungsdichte

Lirmbeldstigung und Eiswurf gehoren der Vergangenheit
an“, sagt Firmen-Chef Herbert Gsweiner. Das Unternehmen
will sich bis zu 300.000 Euro von der Crowd holen. Die Be-
teiligungssdauer liegt bei acht Jahren. Es wird auch eine Exit-
beteiligung in Aussicht gestellt. Investiert werden kann tiber
die Plattform Green Rocket. Eine Kampagne fiir Erneuerbare
Energie gibt es iibrigens auch bei conda.at. neovoltaic entwi-
ckelt und vertreibt Batterielosungen fiir Haushalte und In-
dustriebetriebe. Die Batteriemodule eignen sich ideal zur
Speicherung von Energietiberschiissen aus Photovoltaic-An-
lagen und zur Férderung der Energieautonomie von Haus-
halten. Es winken 4,5 Prozent Zinsen per anno bei einer
Laufzeit von filnf Jahren. Prominente Investoren wie Hansi

' 4
Aktuell kann man u.a. in Windturbinen investieren eo

Hansmann, Alfred Otsch oder Aleksandra Izdebska haben be-
reits in das Unternehmen investiert.

Werbung und Mode. Auf der Crowdinvestingplattform ever-
crowd.com gibt es derzeit zwei Kampagnen. Zum einen car-
spaze, ein Unternehmen, das Werbung in Parkhiusern
verkauft und dafiir Patente besitzt. Als Investor bekommt
man 6 Prozent an jahrlicher Verzinsung. Die Investition hat
eine Laufzeit von fiinf Jahren. Zum anderen kann man in das
Mode-Label Loitsch Fashion investieren, das sich fiir , Looks
like a jacket, feels like a T-shirt" einen Namen gemacht hat.
Hierbei kann entweder ein Betrag investiert werden und man
bekommt dafiir fiinf Prozent Zinsen pro Jahr bei einer Lauf-
zeit von sieben Jahren. Oder: Man investiert in Produktgut-
scheine und bekommt die Produkte damit giinstiger.

Kurze Laufzeiten. Wer auf den Immo-Boom aufspringen will
und eher kiirzere Laufzeiten bevorzugt, der sollte sich das
Angebot an Crowdinvesting im Immeobilien-Bereich zu Ge-
miite fithren. Auf Immofunding.com kann man derzeit bei-
spielsweise in Terrassenwohnungen in Graz investieren. Die
Laufzeit betrigt dabei nur 18 Monate, die jahrlichen Zinsen
sieben Prozent. Auf dagobertinvest.at kann man in Reihen-
hiuser in Wien Aspern investieren. Die Laufzeit liegt hier
ebenfalls bei 18 Monaten, die jihrliche Verzinsung bei 6,5
Prozent. Auf conda.at besteht die Moglichkeit in The Son zu
investieren. Dabei handelt es sich um ein Objekt in der Traut-
songasse im 8. Bezirk, wo Luxuswohnungen errichtet wer-
den. Hier liegt die Vertragslaufzeit bei drei Jahren und die
Verzinsung bei 5,5 Prozent. <

Mehr zum Thema Venture Capital und Private Equity erfahren Sie
laufend unter http:[www.boerse-express.com/venture

“EXPRES

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.
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Revolutionares Heiztechnologieprojekt setzt auf Crowdfunding

Heizlack zur Warmeerzeugung

Deutsche und englische Fahrzeughersteller setzen auf 6sterreichisches Hightech-Startup
-und jetzt auch die Crowd.

Das Grazer Startup revolutioniert mit seinem ATT Powerfilm das Heizen in Fahrzeugen,
Flugzeugen und vielen anderen Bereichen. Als dinnstes Flachenheizelement der Welt
eignet sich die Technologie vor allem fiur die Beheizung von Fahrzeuginnenraumen
oder Flugzeugtragflachen. Diese Heizungsinnovation garantiert Komfort bei niedrigstem
Energieverbrauch und ist somit die L6sung zur Beheizung von Elektrofahrzeugen. Fur das weitere
Wachstum sammelte das innovative Unternehmen seit Ende letzten Jahres Kapital auf der
Crowdfunding-Plattform Green Rocket.

Dinnste Oberflachenheizung der Welt

ATT definiert mit seiner Innovation das intelligente Thermomanagement neu. Mit nur 150 Gramm
pro Quadratmeter ist ATT Powerfilm das leichteste Oberflachenheizsystem am Markt und das
flexibelste und dinnste der Welt. Intelligente Regelung, bedarfsgerechtes Heizen und bis zu
20 Prozent Energieersparnis zu herkdbmmlichen Warmeerzeugungssystemen machen es zum
Heizsystem der Zukunft.

"Der ATT Powerfilm ist eine flexible, frei gestaltbare Folie, die nicht viel dicker ist als ein
menschliches Haar. Diese Folie besteht aus zwei hauchdinnen Lagen Kunststoff, zwischen
denen eine ultradiinne, elektrisch leitfahige Schicht eingebettet ist. Legt man eine Spannung
an, heizt sich diese in wenigen Sekunden auf bis zu 350 Grad Celsius auf und verandert dabei
keine ihrer positiven Eigenschaften”, erklaren die ATT-Geschéftsfihrer Christian Kussmann und
Peter Oberauer ihr Produkt, das aus einem Forschungsprojekt zur Tragflachenenteisung von
Flugzeugen entstand.

Integriert in die Innenverkleidungsteile von Elektrofahrzeugen ist der "Powerfilm" die Heizung fur
Elektrofahrzeuge, da jedes gesparte Watt zusatzliche Reichweite bringt. Storender Geblaselarm
und unangenehme Luftstrome gehoren dann der Vergangenheit an.

Wachstumspotenzial erfordert Crowdfunding

Den Hauptmarkt der ATT stellen vor allem die grof3en Player in der Fahrzeug-und Zulieferindustrie
dar -neben deutschen OEMs zahlen auch internationale Branchengréf3en wie Jaguar Land
Rover sowie Magna Steyr bereits heute zu den Kunden des jungen Unternehmens. ATT
besetzt hier durch technischen Vorsprung und abgesichert durch Schutzrechte eine freie Nische.
Auch auf3erhalb der Fahrzeugindustrie besteht grol3es Wachs tumspotenzial. Mit thermischen
Systemen fir die Abgasreinigung und Scheinwerferenteisung sorgt ATT namlich bereits fir
saubere Luft und Sicherheit auf der StraRe. Der Powerfilm wird auf3erdem zur Eisfreihaltung von
Flugzeugtragflachen wahrend des Flugs oder fiir die Heizung von Satelliten verwendet.

Die ATT-Geschéftsfuhrer Christian Kussmann und Peter Oberauer revolutionieren mit ihnrem ATT Powerfilm das
Heizen in Fahrzeugen. Nun holt sich das Grazer Startup Capital aus der Crowd.

El Mutation: gesamt
Reichweite (2016) 36.250
Druckauflage (2016) 12.500
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Hinaus in die Welt

Der Hartetest fur Start-ups kommt mit dem Uberschreiten der Landesgrenzen. Die
Mdoglichkeiten, wie man den Sprung auf die internationalen Markte schafft, sind vielfaltig.

Was haben der amerik anische Nachrichtensender Fox News, der Berliner Online-Modeh&ndler
Zalando und die berihmt-bertchtigte Dating-App Tinder gemeinsam? Sie a lle vertrauen auf
die Entwicklung eines steirischen Start-ups, um ihre Handyprogramme besser zu vermarkten.
Dieses heil3t Appers und wurde erst im vorigen November von Thomas Kriebernegg und Christian
Janesch gegrundet. Ihre Geschaftsidee: den Anbietern von Apps die notwendigen Daten liefern,
damit diese ihre Entwicklung in den App-Stores besser platzieren kdnnen. Das Appers-Produkt
nennt sich App Radar und konnte bereits an 500 Unternehmenskunden aus aller Welt verkauft
werden; neben den erwdhnten Abnehmern waren unter anderem auch Weight Watchers und
Dailymotion unter den K&aufern. Weiteres Wachstum erwartet sich Kriebernegg vor allem in
Nordamerika, denn dort ist man sich der Bedeutung des Marketings fur den Erfolg einer App
einfach mehr bewusst, wahrend man in Europa diesbeztiglich anders denkt. "Bei uns wird der
meiste Aufwand und auch das meiste Budget in die Entwicklung der Apps gesteckt, sodass fur die
Vermarktung einfach nichts tbrig bleibt - dabei ware Marketing wichtig, um international bestehen
zu konnen."

Think Big: Wenn Osterreich zu klein ist Genau damit ist Appers selbst ein gutes Beispiel, wie junge
Unternehmen global mitmischen kénnen. In ihrem Fall liegt es in der Natur der Geschaftssache,
dass man sich uber die Grenzen Osterreichs orientiert, schlie3lich sind Apps nicht unbedingt
ein Produkt, das auf nationale Markte beschrankt ist. Doch auch in anderen Sparten ist eine
solche Ausrichtung von Vorteil: Das Wiener Unternehmen Robo Wunderkind hat einen Spielzeug-
Roboter entwickelt, der einfach zusammenzubauen und zu bedienen sein soll. Osterreich ware
da als Spielwiese rasch zu klein geworden, daher haben sich die drei Griinder Anna larotska,
Rustem Akishbekov und Yuri Levin frih nach auf3en orientiert -auch schon bei ihrer Crowdfunding-
Kampagne uber die Plattform Kickstarter, die gleich mal eine Viertelmillion Euro einbrachte. Als
wichtig bezeichnet Anna larotska aber auch den frihen Aufbau unterschiedlicher Vertriebskanale,
schlief3lich nutzt das beste und innovativste Produkt

wenig, wenn es nicht an die Kéufer gebracht werden kann. Dabei hatten die Robo-Wunderkind-
Schopfer gar keinen weltweiten Rollout ihres Mini-Roboters geplant, doch das Interesse aus vielen
Landern machte ein Umdenken n6tig. Nun mussen die drei wohl oder ubel damit fertig werden,
dass ihr Produkt nicht nur in Europa, sondern global geordert wird. Es soll Schlimmeres geben.

Der Wohnungsalgorithmus Immobilien sucht man vorwiegend im eigenen Land -und dennoch
wagt ausgerechnet das auf Wohnungssuche spezialisierte Start-up zoomsquare mit einer
Expansion nach Deutschland nun den Schritt hinaus aus Osterreich: Griinder Andreas Langegger
will das gréf3te Angebot an Immobilien in Deutschland bereitstellen und sieht sein Unternehmen
als potenzielles Google fiur die Suche nach Wohnungen. Die Geschaftsidee: Sta tt nur nach
Inseraten zu suchen, bei denen die jeweiligen Portale Geld bekommen, werden auch online
verfugbare Immobilien angezeigt, die sonst unentdeckt bleiben - etwa neue Wohnungen von
Bautragern; auch Anzeigen von Social-Media-Plattformen wie Facebook sollen erkannt werden.
Zum Einsatz kommt daflr neben einer Textanalyse ein selbst entwickelter Algorithmus zum
Vergleich der Winsche der Suchenden mit den vorhandenen Angeboten. Die Deutschland-
Offensive wurde durch die Hereinnahme neuer Investoren -unter anderem Risikokapital-Spezialist
Hermann Hauser und Wimdu-CEO Arne Kahlke - méglich; im Moment verfligt zoomsquare tber
15 Mitarbeiter. Andreas Langegger, nicht eben von mangelndem Selbstvertrauen gestraft, will
durch sein Portal die gesamte Immobiliensuche verandern: "Es ist wahrscheinlich, dass in Zukunft
fur die blof3e Darstellung von Immo-Inseraten im Internet nichts mehr bezahlt wird." Neben dem
Heimatmarkt Osterreich hat das Wiener Start-up iconic product langst auch Deutschl and und
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die Schweiz im Visier. Seit Ende des Vorjahres werden Carports, also Unterstellméglichkeiten
fur Autos, verkauft - allerdings keine gewohnlichen: Diese lassen sich mit Fotovoltaik-Paneelen
ausrusten, wodurch Energie fir den Haushalt oder gleich fir das Elektroauto produziert werden
kann. 300 solcher Solar-Carports will Griinder Const an tin Vallery, der das Unternehmen 2014
mit Carina Riepl gegrindet hatte, in den nachsten Monaten verkaufen. Die Entwicklung der
Fotovoltaikanlagen kénnte das Geschaft befligeln, denn die einzelnen Komponenten werden
nicht nur leichter, diinner und leistungsfahiger, sondern auch billiger. Als Zielregion haben die
iconic-Gruinder vor allem jene Lander im Auge, in denen sich Elektroautos steigender Beliebtheit
erfreuen; auRerdem werden nach eigener Angabe unter anderem mit Tesla und BMW Gespréache
gefuhrt. Stichwort E-Mobilitat: In diesem Umfeld ist auch ein oberfsterreichisches Start-up
unterwegs, das von drei Brtidern gegrtindet wurde. Das Geschaftsmodell von Philipp, Markus und
Johann jun. Kreisel ist die Herstellung von Stromspeichern fir den mobilen Einsatz in Autos,

Flugzeugen und Schiffen. Diese Batterien sind durch eine spezielle Bauweise deutlich
leistungsfahiger als vergleichbare Modelle - das bedeutet, durch sie kann die Reichweite eines
Elektroautos deutlich erhoht werden. Sie kommen daher beispielsweise beim e-Golf von VW zum
Einsatz: Die Kapazitat des Speichers konnte durch die Kreisel-Innovation mehr als verdoppelt
werden, die Reichweite des supersauberen Golf stieg auf mehr als 400 Kilometer. Nun wird eine
Fabrik im Muhlviertel errichtet, um die Fertigung in grol3em Mal3stab zu ermdglichen; aul3erdem
sollen Batterien in Lizenz direkt bei den Autoherstellern produziert werden. Kreisel Electric ist
damit einer der wenigen europaischen Anbieter solcher Batterien; Konkurrent ist beispielsweise
Tesla.

Potenzial groR3, Finanzierungswille klein

Beispiele wie diese zeigen, dass die Osterreichische Start-up-Szene tatsachlich grof3es
Potenzial hat. Dabei liegt es vor allem am fehlenden Risikokapital, wenn es bisweilen fur
die Jungunternehmer schwieriger ist als in anderen Landern. Im Vorjahr wurden laut einer
Untersuchung des Private-Equity-Branchenverbands AVCO rund 109 Millionen Euro in kleine
und mittelgroRe Unternehmen investiert -eine nahezu lacherliche Summe. Auch vor diesem
Hintergrund ist es logisch, dass sich Start-ups verstéarkt ins Ausland orientieren - dort finden sie
mitunter nicht nur Kunden, sondern auch Investoren. Das oberdsterreichsiche Start-up nuapua
findet ebenfalls Gefallen am internationalen Markt: Dieses hat ein Trinksystem entwickelt, das
aus einer Flasche und Geschmackskapseln besteht. Statt Plastikflaschen zu kaufen, sollen die
Konsumenten Leitungswasser verwenden, das durch

diese sogenannten Flavorkapseln beim Befallen der Flasche einen Geschmack erhalt - zur
Auswahl stehen beispielsweise Mango-Orange, Holunder-Minze-Limette und Lemongras-Gurke.
Als Vorteile sieht nuapua-Erfinder Gerhard Fuchs nicht nur den Umweltschutz, denn es wird
Verpackungsmdull vermieden. Zudem ersparen sich die Kaufer das Schleppen von Flaschen aus
dem Supermarkt, denn sie nutzen ja das Leitungswasser daheim. Nun soll die Exp an sion
nach Deutschland erfolgen, denn dort ortet nuapua-Geschéaftsfihrerin Petra Haudum noch jede
Menge Potenzial: Zwei Dri tt el der Bevélkerung trinken taglich Leitungswasser. Die notwendigen
fin an ziellen Mittel dafir sollen unter anderem durch Crowdinvesting hereinkommen: Auf der
Plattform Green Rocket wurde vor Kurzem eine neue Kampagne gestartet, ab 250 Euro sind
Interessierte mit von der Partie. Nuapua will bis zu 150.000 Euro damit einnehmen -das Interesse
war schon in den ersten Tagen grof3. Nicht nur Osterreichische Interessenten, auch solche aus
Deutschland will ein weiteres Start-up aus Oberdsterreich kddern: Wolfgang Lang und Michael
Plockinger haben eine Plattform fir Angler entwickelt, iber die man Reviere finden und gleich
die notwendige Angelkarte erwerben kann. "bissanzeiger.net" nennt sich dieses Internetportal,
mit der Gewdasserbewirtschafter und Angler zueinander finden kénnen. Fir Erstere gibt es
eine IT-Losung, mit der der Verwaltungsaufw and minimiert werden soll: Es mussen keine
Angelkarten an die Ausgabestellen wie Gasthauser geliefert werden, sondern diese werden online
tbermittelt und kénnen vor Ort ausgedruckt werden. AuRerdem soll die Fangstatistik d ank des
bissanzeiger-Systems genauer werden, denn die Angler kénnen ihre Angaben nun elektronisch
machen, was die Rucklaufquote erhdhen sollte. Die findigen Anglerfreunde wollen langfristig
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in ganz Europa tatig werden, der nachste Schritt ist eben Deutschl and. Wichtig ist es, noch
mehr Gewasserbewirtschafter anzusprechen, meint Wolfgang Lang. Die bissanzeiger-Griinder
verdienen prozentuell an den ausgegebenen Angelkarten.

Clash of Cultures Eine Rolle bei der Internationalisierung spielen aber nicht nur Innovation,
Marketing und Vertrieb -auch die Zusammenarbeit mit grof3en, etablierten Unternehmen kann fr
die Start-ups von Bedeutung sein. Worauf es dabei ankommt, haben vor Kurzem Match-Maker
Ventures und Arthur D. Little in einer Studie untersucht: Dabei zeigt sich, dass die Bereitschaft
zur Kollaboration zwischen Grol3konzernen und Startups zwar auf beiden Seiten grof3 ist, in der
Praxis aber an kulturellen Unterschieden und Widerstanden in den Unternehmen scheitert. Eine
Rolle spielt dabei die Frage, wann denn Investitionen seitens der Grol3en erfolgen: Wahrend
die Start-ups eher in einer Frihphase fin anzielle Beteiligung winschen, wollen die etablierten
Unternehmen eher erst in der Wachstumsphase an Bord gehen. Nicolai Schattgen, M anaging
Partner von Match-Maker Ventures, sieht falsche Erwartungen als Problem: "GroRunternehmen
wollen sich tUber Start-ups eine neue Firmenkultur kaufen -doch so einfach ist d as nicht." Fur
die Jungunternehmer selbst ist die Zusammenarbeit mit einem Konzern aber oft die einzige
Maglichkeit, rasch die Grenzen des Landes zu Uberschreiten. D as gilt in Europa mit seinem stark
fragmentierten Markt ganz besonders. «

Globales Interesse Der Spielzeug-Roboter von Robo Wunderkind macht international Furore. Wiener Griindergeist:
Rustem Akishbekov, Yuri Levin, Anna larotska (v.l.n.r.) sind mit ihrem Start-up Robo Wunderkind erfolgreich.
Appers: Revolutioniert die App-Vermarktung. v.l.n.r.: Thomas Kriebernegg, Christian Janesch zoomsquare:
Disruptive Immobiliensuche. v.l.n.r.; Andreas Langegger, Christoph Richter Kreisel Electric: Beschleunigen die
Elektromobilitat. v.l.n.r.: Philipp Kreisel, Johann Kreisel jun., Markus Kreisel iconic: Carina Riepl und Constantin
Vallery (u.) setzen auf Carports (0.), die den Strom fiir E Autos gleich selbst erzeugen. nuapua: Gerhard Fuchs
macht mit Flavorkapseln Geschmackvolles aus Leitungswasser.

El Mutation: gesamt
Reichweite (2015) 29.000
Druckauflage (2015) 10.000
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Der Hirtetest fiir Start-ups kommt mit dem
Uberschreiten der Landesgrenzen. Die Moglichkeiten,
wie man den Sprung auf die internationalen Markte
schafft, sind vielfaltig. von rovert Prazak

as haben der amerikanische Nachrichtensender

Fox News, der Berliner Online-Modehindler

Zalando und die herithmt-beriichtigte Daring-

App Tinder gemeinsam? Sie alle vertrauen auf die

Entwicklung eines steirischen Start-ups, um ihre
Handyprogramme besser zu vermarkren. Dieses heifit Appers und wurde
erst im vorigen November von Thomas Kriebernegg und Christian
Janesch gegriindet. Thre Geschifrsidee: den Anbietern von Apps die
notwendigen Daten liefern, damit diese ihre Entwicklung in den App-
Srores besser platzieren kinnen. Das Appers-Produkt nennr sich App
Radar und konnte bereits an 500 Unternchmenskunden aus aller Welt
verkauft werden; neben den erwihnren Abnehmern waren unter anderem
auch Weight Warchers und Dailymotion unrer den Kiufern. Weiteres
Wachstum erwarter sich Kriebernegg vor allem in Nordamerika, denn
dort ist man sich der Bedeutung des Markerings fiir den Erfolg einer
App einfach mehr bewusst, withrend man in Europa diesbeziiglich an-
ders denkr. . Bei uns wird der meiste Aufwand und auch das meiste
Budger in die Entwicklung der Apps gesteckr, sodass fir die Vermark-
rung einfach nichts iibrig bleibt — dabei wire Markering wichtig, um
international bestehen zu kinnen.”

Think Big: Wenn Osterreich zu klein ist

Genau damic ist Appers selbst ein gures Beispiel, wie junge Unternchmen
global miemischen kitnnen. In ihrem Fall liegt es in der Natur der
Geschiftssache, dass man sich iiber dic Grenzen Qsterreichs orientierr,
schlieBlich sind Apps nicht unbedingt ein Produkt, das auf nationale
Mirkte beschriinke ist, Doch auch in anderen Sparten ist eine solche
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Au:arichtung von Vorteil: Das Wiener Unternehmen Robo Wunderkind
hat einen Spielzeug-Roboter enrwickelt, der einfach zusammenzubauen
und zu bedienen sein soll. Osterreich wiire da als Spicfwiese rasch zu
klein geworden, daher haben sich die drei Griinder Anna larotska,
Rustem Akishbekov und Yuri Levin frith nach aufien orientiert — auch
schon bei ihrer Crowdfunding-Kampagne tber die Plartform Kickstar-
ter, die gleich mal eine Viertelmillion Euro einbrachre. Als wichtig be-
zeichner Anna larotska aber auch den frithen Aufbau unterschiedlicher
Vertriebskaniile, schlieRlich nurzt das beste und innovativste Produke

F ..»;*.{i'fgl I

Wiener Griindergeist: Rustem Akishbekov, Yuri Levin, Anna larotska (vln.r)
sind mit ihrem Start-up Robo Wunderkind erfolgreich.
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wenig, wenn es nicht an die Kiiufer gebrachr werden kann. Dabei harren
die Robo-Wunderkind-Schapfer gar keinen weltweiten Rollout ihres
Mini-Roboters geplant, doch das Interesse aus vielen Lindern machte
ein Umdenken notig. Nun miissen die drei wohl oder tibel dami fertig
werden, dass ihr Produlct nicht nur in Furopa, sondern global geordert
wird. Es soll Schlimmeres geben.

Der Wohnungsalgorithmus

Immobilien sucht man vorwiegend im eigenen Land — und dennoch
wagt ausgerechner das aul Wohnungssuche spezialisierte Start-up
zoomsquare mit einer Expansion nach Deutschland nun den Schrict
hinaus aus Osterreich: Griinder Andreas Langegger will das grioRie An-
gebot an Immobilien in Deutschland bereitstellen und siehr sein Unter-
nehmen als porenzielles Google fiir die Suche nach Wohnungen. Die
Geschiiftsidee: Srart nur nach Inseraten zu suchen, bei denen die jewei-
ligen Portale Geld bekommen, werden auch online verfiigbare Immohi-
lien angezeigt, die sonst unentdeckt bleiben — etwa neue Wohnungen
von Baurrigern; auch Anzeigen von Social-Media-Plactformen wie Face-
book sollen erkannt werden. Zum Einsatz kommt dafiir neben einer
Texranalyse cin sefbst entwickelrer Algorithmus zum Vergleich der Wiin-
sche der Suchenden mit den vorhandenen Angeboten. Die Deutschland-
Offensive wurde durch die Hercinnahme neuer Investoren — unter ande-
rem Risikokapiral-Spezialist Hermann Hauser und Wimdu-CEO Arne
Kahlke — moglich; im Moment verfiigt zoomsquare iiber 15 Mitarbeirer.
Andreas Langegger, nicht eben von mangelndem Selbstvertrauen ge-
straft, will durch sein Portal die gesamre Immaobiliensuche verindern:
+Ls ist wahrscheinlich, dass in Zukunft fiir die bloffe Darstellung von
Immo-Inseraten im Internet nichts mehr bezahlr wird.”

Neben dem Heimatmarke Osterreich hat das Wiener Start-up iconic
product Fingst auch Deutschland und die Schweiz im Visier. Seir Ende
des Vorjahres werden Carports, also Unterstellmaglichkeiten fiir Auros,
verkauft — allerdings keine gewdhnlichen: Diese lassen sich mit Fotovol-
taik-Paneelen ausriisten, wodurch Energie Hir den Haushalt oder gleich
fiir das Elekrroauto produziert werden kann. 300 solcher Solar-Carports
will Griinder Constantin Vallery, der das Unternehmen 2014 mit Carina
Riepl gegriinder hatte, in den nichsten Monaten verkaufen. Die Ent-
wicklung der Fotovelraikanlagen kénnte das Geschift befliigeln, denn
die einzelnen Komponenten werden nicht nur leichter, diinner und
leistungsfihiger, sondern auch billiger. Als Zielregion haben die iconic-
Griinder vor allem jene Linder im Auge, in denen sich Elekiroautos
steigender Belicbtheit erfreuen; auflerdem werden nach eigener Angabe
unter anderem mit Tesla und BMW Gespriiche gefithre.

Stichwort E-Mobilitit: In diesem Umfeld ist auch ein oberésterreichi-
sches Start-up unterwegs, das von drei Briidern gegriinder wurde. Das
Geschiiltsmodell von Philipp, Markus und Johann jun. Kreisel ist dic
Herstellung von Stromspeichern fiir den mobilen Einsatz in Autos,

Appers: Revolutioniert die App-Vermarktung,
v.lnur: ‘Thomas Kriebernegg, Christian Janesch

zoomsquare: Disruptive Immobiliensuche,
vlnr: Andreas Langegger, Christoph Richler

Kreisel Electric: Beschleunigen dic Elektromobilitat.
v.l.nur: Philipp Kreisel, Johann Kreisel jun., Markus Kreisel
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iconic: Carina Riepl und Constantin Vallery
{u.) setzen auf Carports (0.), die den Strom
fiir E-Autos gleich selbst erzeugen.

Flugzeugen und Schiffen. Diese Barterien sind durch eine spezielle Bau-
weise deurlich ]ei;mngsﬂihigttr als vergleichbare Modelle — das bedeuter,
durch sie kann die Reichweite cines Elektroauros deutlich erhéht wer-
den, Sie kommen daher beispielsweise beim e-Golf von VW zum Ein-
satz: Die Kapazitic des Speichers konnte durch die Kreiscel-Innovation
mehr als verdoppelt werden, die Reichweire des supersauberen Golf stieg
auf mehr als 400 Kilometer. Nun wird eine Fabrik im Miihlviertel er-
richter, um die Fertigung in groflem Maflstab zu erméglichen; aufer-
dem sollen Barrerien in Lizenz direkt bei den Autoherstellern produziert
werden. Kreisel Electric ist damit einer der wenigen europiischen An-
bieter solcher Batterien; Konkurrent ist beispielsweise Tesla,

Potenzial groff, Finanzierungswille klein

Beispiele wie diese zeigen, dass die dsterreichische Start-up-Szene tat-
sichlich grofles Potenzial hat. Dabei liege es vor allem am fehlenden
Risikokapital, wenn es bisweilen fiir die Jungunternchmer schwieriger ist
als in anderen Lindern. Im Vorjahr wurden laut einer Untersuchung des
Private-Equity-Branchenverbands AVCO rund 109 Millionen Furo in
klcine und mirtelgrofle Unternehmen investiert — eine nahezu licher-
liche Summe. Auch vor diesem Hintergrund ist es logisch, dass sich
Start-ups verstirkt ins Ausland orientieren — dort finden sie mitunter
nicht nur Kunden, sondern auch Investoren.

Das obersterreichsiche Start-up nuapua findet ebenfalls Gefallen am
internationalen Marke: Dieses har ein Trinksystem entwickelt, das aus

einer Flasche und Geschmucksiwpsdn besteht. Stace PlastikHaschen zu

kaufen, sollen die Konsumenten lLeitungswasser verwenden, das durch
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nuapua:
Gerhard Fuchs macht
mit Flavorkapseln
CGeschmackvolles

aus Leilungswasser.

diese sogenannten Flavorkapseln beim Befiillen der Flasche cinen
Geschmack erhilt — zur Auswahl stehen beispielsweise Mango-Orange,
Holunder-Minze-Limette und Lemongras-Gurke. Als Vorreile sicht
nuapua-Erfinder Gerhard Fuchs nicht nur den Umweltschutz, denn es
wird Verpackungsmiill vermieden. Zudem ersparen sich die Kaufer das
Schleppen von Flaschen aus dem Supermarke, denn sie nurzen ja das
Leitungswasser daheim. Nun soll die Expansion nach Deutschland erfol-
gen, denn dort ortet nuapua-Geschifistithrerin Petra Haudum noch jede
Menge Potenzial: Zwei Dritiel der Bevislkerung trinken diglich Leitungs-
wasser. Die notwendigen finanziellen Mittel dafiir sollen unter anderem
durch Crowdinvesting hercinkommen: Auf der Platdform Green Rocket
wurde vor Kurzem eine neue Kampagne gesrartet, ab 250 Euro sind
[nreressierte mit von der Partie. Nuapua will bis zu 150,000 Euro damit
einnehmen — das Interesse war schon in den ersten Tagen grofl,

Nicht nur dsterreichische Interessenten, auch solche aus Deutschland
will ein weireres Srart-up aus Oberdsterreich kédern: Wolfgang Lang
und Michael Plickinger haben eine Plactform fir Angler entwickelt,
iiber die man Reviere finden und gleich die notwendige Angelkarte
erwerben kann. |, bissanzeiger.net” nennt sich dieses Internetportal, mit
der Gewiisserbewirtschafter und Angler zueinander finden kénnen. Fiir

Alle nétigen Lizenzgebihren sind vertraglich geregelt.

Erstere gibt es eine 1T-Lasung, mit der der Verwaltungsaufvand mini-
miert werden soll: Es miissen keine Angelkarten an die Ausgabestellen
wie Gasthiuser gelicfert werden, sondern diese werden online {ibermit-
telt und kénnen vor Ort ausgedrucke werden. Auferdem soll dic
Fangstatistik dank des bissanzciger-Systems genauer werden, denn die
Angler konnen ihre Angaben nun clektronisch machen, was die Riick-
laufquote erhéhen sollte. Diie findigen Anglerfreunde wollen langfristig
in ganz Curopa tdtig werden, der ndchste Schritt ist eben Deutschland.
Wichrig ist es, noch mehr Gewisserbewirtschalter anzusprechen, meine
Woltgang Lang. Die bissanzeiger-Griinder verdienen prozentuell an den
ausgegebenen Angclkarten.

Clash of Cultures

Eine Rolle bei der Internarionalisicrung spiclen aber nicht nur Innova-
tion, Marketing und Vertrieb — auch die Zusammenarbeit mit groBen,
etablierten Unternchmen kann fiir die Starc-ups von Bedeurung scin.
Worauf es dabei ankommr, haben var Kurzem Match-Maker Venrures
und Arthur D. Little in einer Studie untersucht: Dabei zeigt sich, dass
die Bereitschaft zur Kollaboration zwischen Groffkonzernen und Start-
ups zwar auf beiden Seiten groff ist, in der Praxis aber an kulrurellen
Unterschieden und Widerstinden in den Unternehmen scheitert. Eine
Rolle spielt dabei die Frage, wann denn Investitionen seitens der Grofen
erfolgen: Wihrend die Start-ups eher in einer Frithphase finanzielle Be-
teiligung wiinschen, wollen die etablierten Unternehmen eher erst in der
Wachstumsphase an Bord gehen. Nicolai Schiittgen, Managing Partner
von March-Maker Ventures, sieht falsche Erwartungen als Problem:
,Groflunternehmen wollen sich iiber Start-ups eine neve Firmenkuleur
kaufen — doch so cinfach ist das nicht.” Fiir die Jungunternehmer selbst
ist die Zusammenarbeit mir einem Konzern aber oft die einzige Mig-
lichkeir, rasch die Grenzen des Landes zu iiberschreiten. Das gilt in
Europa mir seinem stark fragmentierten Markr ganz besonders. «
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